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ACIK HAVA REKLAM TASARIMLARININ
GOSTERGEBILIM ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

THE EVALUATION OF OUTDOOR ADVERTISING DESIGNS ON
THE SEMIOTICS

Elif SABANCI POLAT!
Erdogan KOSE?

ABSTRACT

One of our indispensable needs as humanity is definitely the communication. With the tech-
nological developments, the variety of communication tools has increased. It is one of the
communication tools in advertising which is indispensable to our lives. You can convince
people to get what they want and don’t want. Outdoor advertising is used to reach people
outside the home. Thus, we are exposed to various images inside and outside the home. In
this study, the semantics of the meanings behind the visible meanings of the images used in
the advertising posters were examined.
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OZET

Insanlik olarak vazgecilmez ihtiyaclarimizdan biri de muhakkak iletisimdir. Insanlar ileti-
simsiz hayatlarint devam ettiremezeler. Teknolojik gelismeler ile birlikte iletisim araglarinin
gesitliligi artmistir. Hayatimizin vazgegilmezi olan reklamlarda iletigsim araglarindan biridir.
Tanitim amagli kullanilan reklamlar ile insanlari istediklerini ve istemediklerini almaya ikna
edebilirsiniz. Ev disinda da insanlara ulasmak i¢in agikhava reklamlart kullanilir. Boylelikle
ev i¢inde de ev disinda da ¢esitli imgelere maruz kaliyoruz. Bu arastirmada, reklam afisle-
rinde kullanilan imgelerin goriinen anlamlarinin arkasinda yer alan anlamlarin nasil iletildigi
gostergebilimsel agidan incelenmistir.

Anahtar Kelime: Gostergebilim, Iletisim, Reklam, Acikhava Reklam

1. GIRIS
Iletisim, herkesin bildigi ama ¢ok az kisinin tam olarak tammlayabildigi bir insan etkinligidir.
Kiiltiirlerin bir pargasidir iletisim, yasamin merkezinde yer almaktadir ve onsuz herhangi bir
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kiiltiir 8lmek zorundadir. Insanin varlik siirdiirme bigimindeki gelismelere gore degismelere
ugrayan insana 6zgii bir olgudur (Oskay 2007, s. 1) (Fiske, 2014; s.71-72).

Iletisim cag1 olan giiniimiizde cesitli iletisim araclar1 kullamlarak insanlara ulasiimaktadir
(Kahraman, 2010). Insanlar ile iletisimin araglarindan biri de reklamlardir. Tiirk Dil Kurumu-
nun yapmis oldugu tanima gore reklam, bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve boylelikle
stiriimiinii saglamak icin denenen her tiirlii yoldur (Tiirk Dil Kurumu, 2018). Isletmeler ve
tiiketiciler igin vazgegilmez bir olgu haline gelmistir. Bir iiriin ya da hizmet satin almay1
diislinen her birey, ilgili oldugu iiriiniin reklamlaria farkinda olarak ya da farkinda olmadan
dikkat eder.

ilhan ve Cengiz’in Erol Mutlu (2008)’dan aktirdiklarina gére reklam, mallarin ve hizmetlerin
elde edilebilirligiyle ve nitelikleriyle ilgili bilgilerin kimi araglarla (basin, film, televizyon vb
gibi) genis bir kitleye bildirilmesi siireci olarak tanimlanir (Ilhan ve Cengiz , 5.21). Arastir-
mamizda da tizerinde durdugumuz reklam araci agikhava reklamciligidir. Agikhava reklam-
lar hayatimizin her alanindadir.

Acikhava reklamlari, adindan da anlasilacagi gibi agikhavada tiiketiciyle bulusan tiim mec-
ralar1 kapsayan bir reklam aracidir. Elden ve Ozdem’in ifadesine gdre alisveris merkezleri ile
birlikte artik agikhavada kalmamistir ve “out of home” (ev disinda reklamlar) kavrami giin-
deme gelmistir. A¢ikhava reklamlari, biiyiik ebatlarda basili ve dijital panolar olarak, bazen
de yaratic1 formlarda sekillenirler. (Elden ve Ozdem 2015, s203).

Bu arastirmada da yogun bir sekilde karsilastigimiz reklamlarin analizinin yapilmasinda gos-
tergebilim yonteminin nasil kullanilabilecegi anlatilmaya ¢alisilmistir. Bunun igin gosterge-
bilim hakkinda kisa bir bilgi verilmistir.

2. GOSTERGEBILIM

Gostergebilim, gostergelerle ilgilenen, gostergenin ne oldugunu tanimlayan ve gostergebi-
limsel kavramlar1 tartisan bilim dalidir (Kaplan ve Unal 2011, s.5) (Elden ve Ozdem 2015,
s.160). Yasamimizda gorsel olarak ifade edilen her seyin gostergebilimin konusunu olustur-
dugu sdylenebilir.

Gostergelere ve onlarin anlami nasil iirettigine iliskin diislinsel siireci ortagaga dayandirmak
miimkiindiir. Bu konuyla John Locke ve digerlerinin ilgilenmelerinin yanisira ¢agdas anlam-
da Ferdinand de Saussure ve Charles Saunders Peirce ile basladigini séylenebilir (Kaplan
ve Unal 2011, s6).

Kaplan ve Unal’m aktardigma gore Saussure’iin ¢ikis noktas1, Kantin ifade ettigi, “bilginin
icerigi duyulardan, algilardan deneyden gelir; fakat bahsedilen igerigin anlam kazanabilme-
si i¢in, bireyin onu belli bir islemden gecirmesi gereklidir.” Boylece birey igerigi, belli bir
formla algilar ve belli bir form iginde diizene koyar. (Kaplan ve Unal 2011, s.7). Bir anlam
yiikleyebilmemiz i¢in belli bir bilgi birikimine sahip olmamiz gerekir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemeye konu olan temel kavramlar; gosterge, gosterilen, gosteren
ve kodlardir. Gosterge, gorsel iletisim siirecinde bir nesne, duygu, yaklasim ve diislince gibi
kavramlarin ifadesidir. Gosteren ve gosterilenlerden meydana gelen gostergeler mutlaka an-
lam barindirir ve dogadan kendiliginden meydana gelen gostergeler oldugu gibi insan eliy-

728



6. ULUSLARARASI MATBAA TEKNOLOJILERI SEMPOZYUMU r =, 6th INTERNATIONAL PRINTING TECHOLOGIES SYMPOSIUM
6. INTERNATIONAL TECHINOLOGIE SYMPOSIUM FUR DRUCK @ ISTANBUL UNIVERSITESI - CERRAHPASA/ 01-03 KASIM/ NOVEMBER 2018

le olusturulmus gostergeler de bulunur. Gésterilen, gostergeler tarafindan verilmek istenen
mesajdir. Gosteren, gosterilenin gorliniir formunda olan ve daima “seyi” ifade eder. Kodlar,
icinde gostergelerin diizenlendigi sistemlerdir.(Elden ve Ozdem 2015, s.162).

Gostergebilim, iletisimi iletilerde anlam iiretme olarak goriir. Anlam, iletide diizgiin bir se-
kilde bulunabilecek sabir kavram degildir. Etkin bir siirectir. Anlam, gosterge, yorumlayici
ve nesne arasindaki giiclii etkilesimin sonucudur. Saussure, gostergelerin nasil isledigini an-
lamaya gotiiriirken etkilesimci anlam diislincesinin ¢éziimlenebilecegi sistemli bir modeli
gelistiren Roland Barthes’d1. Barthes’in kuramimin merkezinde anlamlandirmanin iki diizeyi
olan diiz anlam ve yan anlam yer alir. Anlamlandirmanin birinci diizeyi olan diiz anlam,
Saussure’lin tizerinde galistig1 gdstergenin gdstereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi ve gos-
tergenin digsal gerceklikteki gondergesiyle iligkisini betimler. Barthes’in diiz anlam olarak
adlandirdig1 bu diizeyde gostergenin ortak anlamina génderme yapilir. Ikinci anlamlandirma
diizeyinde yan anlam, gostergenin, kullanicilarin duygulariyla ya da heyecanlariyla ve kiil-
tiirel degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimler (Fiske 2015, s. 130-182).

Erkman-Akerson’un Géstergebilime Giris (2005) adli kitabinda “Saussure’iin ve daha sonra
Barthes’in agiklamalarina gore, glindelik yagamda bir sézciigii duydugumuz zaman, zihni-
mizde olusan kavram, ¢agrisimsal olarak gergeklesen ve o dilin sifresini bilmemizi gerekti-
ren bir anlama igaret eder. Zihnimizde canlanan bu ilk kavram, gostergenin diiz anlamidir.
Yan anlam ise diiz anlamla baglantist olan, ilk anlamdan biisbiitiin kopuk olmayan, ancak
sozciiklerin ya da gostergelerin ikinci anlamlarina gonderme yapan ve ozellikle sanat ve
edebiyat yapitlart i¢in dnemli olan bir anlam diizlemidir. Yan anlamin ortaya ¢ikisi, diiz an-
lamin yalin olmayan yapisindan kaynaklanmaktadir.” ifadeleri ile diiz anlam ve yan anlami
aciklamustir (Kaplan ve Unal 2011, s. 20).

3. YONTEM

Arastirmada 2017 yil1 Kristal Elma 6diil téreninde 6diil alan A¢ikhava reklamlarindan Tiirki-
ye Is Bankasi icin hazirlanan poster/billboardlar gostergebilimsel bir yontemle incelenmistir.
Bu inceleme yapilirken Saussure ile baslayip Barthes ile sekillenen “gosterge”, “gosteren”
ve “gosterilenlerden” olusan {i¢ temel 6ge kullanilmistir. Gostergebilimsel yontemle bir ya-
pitta var oldugu varsayilan yapi, sistemli bir sekilde siniflandirilarak, ¢oziilerek yeniden ya-
pilandirilmaya ¢aligilir ve bir metne doniisen sanat yapitinin nasil isledigi ortaya ¢ikar (Batu

2014, 5.122)

4.BULGULAR

Arastirmada 2017 yilinda Kristal Elma 6diillerinde 6diil alan Agikhava reklamlarindan Tiir-
kiye Is Bankasi i¢in hazirlanan poster/billboardlarin yorumlamasi yapilirken her bir nesne
gosterge, gosteren ve gosterilen olarak yorumlanmigtir.
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Fotograf 1. Joystick
Kaynak: http://2017.kristalelmafestivali.com/icerik/yarisma/oduller/odul-kazananlar.aspx

Reklam Ajansi: Tribal WorldWide Istanbul
Proje Adi: Hayal Joystick / Fotograf Makinesi / Ayakkabi

Reklam Veren: Tiirkiye is Bankasi
Tablo 1. Joystick Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Joystick Kumbara Birikim

Acikhava alaninda ddiil alan Jostick (Fotograf 1) isimli poster/billboard ¢alismasinda diiz
bir zemin tizerinde Joystick kullanilmistir. Tablo 1°de gosterildigi gibi gésterge Joystick tir.
Gosteren olarak Kumbara kullanilmistir. Gosterilen hayal edilen oyun konsolunu almak i¢in
en iyi yol birikimdir. Siyah rengin kullanilmasi ile birikimin ciddi bir mesele oldugu gos-
terilmistir. Joystick {izerinde gizemli bir 151k kullanilmistir. Bdylece birikim yapan bireyler
hem kazanacak hem de sabirli olduklari igin basarili biri konumunda yer alacaklardir. Genel
olarak toplumlarda birikim yapmak ve birikim yapmaya 6zendirmek vardir. Hayal ettigimiz
istedigimiz bir seyi almak istiyorsak sabirli bir sekilde birikim yapmamiz gerekir. Joystick
iizerinde Tiirkiye Is Bankasi logosu yer almaktadir. Tiirkiye Is Bankasi da bu kampanya ile
birikim hesaplarinin hayallerinize kavusabilmeniz i¢in bir yol oldugunu gostermek istemistir.

Fotograf 2. Fotograf Makinesi
Kaynak: http://2017 .kristalelmafestivali.com/icerik/yarisma/oduller/odul-kazananlar.aspx
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) — 4

Reklam Ajansi: Tribal WorldWide Istanbul
Proje Adi: Hayal Joystick / Fotograf Makinesi / Ayakkabi
Reklam Veren: Tiirkiye Is Bankas1

Tablo 2. Fotograf Makinesi Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Fotograf Makinesi Kumbara Birikim

Acikhava alaninda 6diil alan Fotograf Makinesi (Fotograf 2) isimli poster/billboard ¢alisma-
sinda diiz bir zemin {izerinde Fotograf Makinesi kullanilmistir. Tablo 2’de gosterildigi gibi
gosterge Fotograf Makinesidir. Gosteren olarak Kumbara kullanilmistir. Gosterilen hayal
edilen fotograf makinesini almak i¢in en iyi yol birikimdir. Fotograf Makinesinin lensi {ize-
rinde de Tiirkiye Is Bankas1 logosu yer alir.

Fotograf 3. Ayakkabi

Kaynak: http://2017. kristalelmafestivali.com/icerik/yarisma/oduller/odul-kazananlar.aspx
Reklam Ajansi: Tribal WorldWide Istanbul

Proje Adi: Hayal Joystick / Fotograf Makinesi / Ayakkabi

Reklam Veren: Tiirkiye Is Bankasi

Tablo 3. Ayakkabi Gostergebilimsel Analizi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Ayakkabi Kumbara Birikim

Acikhava alaninda 6diil alan Ayakkabi (Fotograf 3) isimli poster/billboard ¢aligsmasinda diiz
bir zemin iizerinde Ayakkabi kullanilmistir. Tablo 3’de gosterildigi gibi gosterge Ayakkabi-
dir. Gosteren olarak Kumbara kullanilmistir. Gosterilen hayal edilen ayakkabiy1 almak igin
en iyi yol birikimdir. Ayakkabimin {izerinde de Tiirkiye Is Bankas1 logosu yer alir.
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4.SONUCLAR

Gostergebilim edebiyat alani haricinde bagka alanlarda da kullanimi ve arastirilmasi daha da
arttr. Tiirkiye Is Bankasinin Tribal WorldWide Istanbul’a hazirlattig1 bu reklam kampanyasi-
nin vermek istedigi anlamsal bilgilerin arastirildig1 bu ¢alismada da, gostergelerin anlamsal
katmanlarin yapisi ortaya cikartilmistir. Gostergelerin anlamladirilmasi i¢in bir gosterene
mutlaka ihtiya¢ vardir. Gostergeler her yerde karsimiza ¢ikabilir. Gostergeleri yorumlama-
miz da bizlerin bilgi birikimi kadardir. Bu posterleri de yorumlayabilmemiz, dogru elestiri-
lerde bulunabilmemiz i¢in birikim ile ilgili bilgi deneyimimiz olmalidir. Posterler/Bilboard-
lar hayal i¢in secilen nesneler ve iizerinde kullanilan logo ile anlam kazanmustir.
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