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Oz

Avrupa Birligi’nde iiye devletlerin marka hukuku mevzuatlarinin yakinlagtirilmasina iliskin 89/104/AET sa-
yilt ve 21 Aralik 1988 tarihli Birinci Konsey Yo6nergesi, yuriirligi siiresince pek ¢ok degisiklige ugramistir.
Acikligin saglanmasi ve degisikliklerin konsolide edilmesi amaciyla 22 Ekim 2008 tarihinde 2008/95/AT say1li
Yonerge kabul edilmistir. Sonraki yillarda Komisyon, Birlik seviyesinde marka hukukunun uyumlastirilmasina
iligkin ¢aligmalarini siirdiirmiis, 2013 yilinda Marka Yo6nergesi ve AB Markasi Tiiziigi’nde degisiklik teklifi
igeren reform paketini yaymlamistir. Marka Yonergesi teklifinde, AB’deki ulusal marka kayit usullerinin daha
da uyumlu hale getirilmesi amaglanmis ve isletmelerin bunlara erisiminin kolaylastirilmasi, maliyetlerin diisii-
riilmesi ve siireglerin hizlandirilmasina iliskin diizenlemeler dngoriilmiistiir. Bu dogrultuda 2008/95/AT say1li
Yonerge’yi yrirliikten kaldiran ve pek ¢ok yenilik getiren 2015/2436 (AB) sayili Yonerge, 16 Aralik 2015
tarihinde kabul edilmistir. 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu’na kaynaklik etmis olmasi sebebiyle Tiirk huku-
ku agisindan da 6nem teskil eden 2015/2436 (AB) sayili Yonerge’nin nihai halinin Tiirkge terclimesi asagida
sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siai miilkiyet hukuku, Marka hukuku, Marka sicili

Abstract

First Council Directive 89/104/EEC of 21 December 1988, to approximate the laws of the Member States
relating to trademarks, had been amended many times during its validity period. In the interests of clarity and
in order to consolidate these amendments, Directive 2008/95/EC had been accepted on 22 October 2008. Later,
the Commission continued to work on the harmonization of trademark law in EU level and presented its reform
package for the amendment of the EU Trademark Regulation and the Trademark Directive in 2013. Trademark
Directive proposal aimed further alignment of national registration procedures in the EU and to make these
procedures more accessible and efficient for businesses in terms of lowering costs and accelerating procedures.
Accordingly, Directive No 2015/2436 (EU), which brought many changes and repealed Directive No 2008/95,
was accepted on 16 December 2015. The Turkish translation of the final version of the Directive 2015/2436
(EU), which is also important for Turkish law since it is the source of the Industrial Property Law No. 6769,
has been presented below.

Keywords: Industrial property law, Trademark law, Trademark registry
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Avrupa Parlamentosu ve Konseyin Uye Devletle-
rin Markalara iliskin Mevzuatlarmin Yaklastirilma-
st Hakkinda 16 Aralik 2015 tarihli ve 2015/2436
(AB) sayilt Yonerge

16 Aralik 2015
2015/2436/AB
ABRG 23.12.2015, L 336, s. 1-26

Sinai Miilkiyet Kanunu
22 Aralik 2016

6769

RG 10.01.2017, 29944

Sinai Miilkiyet Kanununun Uygulanmasina Dair
Y 6netmelik

RG 24.04.2017, 30047

1

Avrupa Parlamentosu ve Konseyin Uye Devletlerin Markalara
iliskin Mevzuatlarimin Yaklastirilmas1 Hakkinda 16 Arahk 2015
tarih ve 2015/2436 (AB) sayili Yonergesi

Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Birligi Konseyi,

Avrupa Birliginin Isleyisine Iliskin Antlasmayi ve dzellikle (Antlasmanin)

114 (1) nci maddesini,

Avrupa Komisyonunun teklifini goz 6niinde bulundurarak,

Diizenlemeye iliskin tasarty1 ulusal meclislere sunduktan sonra,

Yonergenin terciimesinde ingilizce metin esas alinmis, Almanca ve Ingilizce dillerindeki me-

tinler {izerinden kontrol edilerek terimler yeknesaklastirilmistir. Yazarlar yardimlarindan otiirii
Aras. Gor. Batuhan Oyal’a tesekkiir eder.
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Avrupa Ekonomik ve Sosyal Komitesinin? gériisiinii gz éniinde bulun-
durarak,

Olagan yasama usuliine uygun olarak?,
Izleyen hususlar1 géz 6niinde tutarak:

(1) Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 2008/95/AT say1l1 Y6nergesi’nde*
birka¢ hususla ilgili olarak degisiklik yapilmas1 gerekmistir. Aciklik sag-
lanmasi adina bu Yonerge’nin yeniden kaleme alinmasi 6nerilmistir.

(2) 2008/95/AT sayil1 Y onerge, kabul edildigi donemde Birlik i¢inde mal-
larin ve hizmetlerin serbest dolagimini engelleyerek i¢ pazarin isleyisine
dogrudan etkili oldugu kabul edilen marka hukukunun 6nemli maddi hii-
kiimlerini uyumlastirmistir.

(3) Uye Devletlerde markalara saglanan hukuki koruma, mevcut 207/2009
say1li Konsey Tiiziigii® uyarinca Birlik genelinde yeknesak sekilde gegerli
olan Avrupa Birligi markalar1 (“AB markalar1”) ile saglanan Birlik diize-
yinde saglanan hukuki korumanin yaninda varligim siirdiirmektedir. Mar-
ka hukuku sistemlerinin ulusal diizeyde ve Birlik diizeyinde bir arada ve
dengede bulunmasi, aslinda Birligin sinai miilkiyet korumasina yaklagimi-
nin temel taslarindan birini olusturmaktadir.

(4) Komisyon’un 16 Temmuz 2008 tarihli Avrupa i¢in sinai miilkiyet hak-
lar1 stratejisi hakkinda bildirisini takiben, Komisyon, Avrupa’daki marka
sistemlerine iligkin kapsamli bir ¢caligsma ytiriiterek bunlarin Birlik diize-
yinde ve ulusal diizeyde genel isleyisini ve bu ikisinin birbiriyle iliskisini
degerlendirmistir.

(5) Avrupa Birligi’ndeki marka sisteminin gelecekteki revizyonu hakkin-
da 25 Mayis 2010 tarihli sonuglarinda Konsey, Komisyonu 207/2009 (AT)
sayili Tlziik’iin ve 2008/95/AT sayil1 Yonerge’ nin yenilenmesi igin teklif
sunmaya cagirmistir. Yonerge degisikliginin 207/2009 (AT) sayili Tiiziik
ile daha uyumlu olmasina iligkin 6nlemleri icermesi ve bu uyumun Avru-
pa’da marka sistemindeki farkliliklar1 azaltmasi ve ayni zamanda ulusal
marka korumasinin bagvurucular i¢in cazip bir segenek olarak devamini

2 ABRG 12.11.2013, C 327, s. 42.

25 Subat 2014 tarihli Avrupa Parlamentosu goriisii (heniliz Resmi Gazete’de yayimlanmamustir)
ve 10 Kasim 2015 tarihli Konseyin ilk okumasinda goriisii (heniiz Resmi Gazete’de yayimlan-
mamistir). 15 Aralik 2015 tarihinde Avrupa Parlamentosu goriisii.

Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 22 Ekim 2008 tarihli Uye Devletlerin Markalara ilis-
kin Mevzuatlarmin Yakinlagtirtlmasi: hakkinda 2008/95/AT sayili Yonergesi (ABRG L 299,
8.11.2008, p. 25).

5 Konseyin 26 Subat 2009 tarihli 2007/2009 (AT) say1li Topluluk markasi Tiiziigii (ABRG L 78,
24.3.2009, p.1).
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saglamasi gerekmektedir. Bu baglamda, AB marka sistemi ile ulusal marka
sistemleri arasindaki tamamlayici iliskinin saglanmasi gerekmektedir.

(6) Komisyon, 24 Mayis 2011 tarihli “Fikri Miilkiyet Haklar1 i¢in Tek
Pazar” bildirisinde; menfaat sahibi paydaslarin artan hizli, yiiksek kaliteli
ve modernlestirilmis, ayn1 zamanda daha tutarli, kullanici dostu, kamu-
ya agik ve teknolojik olarak giincel olan bir marka kayit sistemi talebinin
karsilanmas1 amaciyla, Birlik igerisindeki marka sisteminin biitiin olarak
modernlestirilmesi ve internet cagina uyum saglamasi gerektigi sonucuna
varmistir.

(7) Bu Yonerge’nin amacina yonelik istisare ve degerlendirmeler, ulusal
marka hukuku diizenlemelerinin 6nceden kismen uyumlastirilmis olmala-
rina ragmen, halen daha fazla uyumun rekabet giicli ve biliylime lizerinde
olumlu etkiye sahip olabilecegi alanlar bulundugunu ortaya ¢ikarmistir.

(8) lyi isleyen bir i¢ pazarm yaratilmasi ve tesviki ile 6zellikle kiiciik ve
orta Olcekli isletmeler olmak iizere Avrupa isletmelerinin biiylimesi ve
rekabet giiclinlin gelistirilmesi i¢in, Birlik icinde markalarin edinilmesi-
nin ve korunmasinin kolaylagtirilmast amaglarina hizmet edebilmek icin,
2008/95/AT sayil1 Yonerge ile baglatilan hukuklarin sinirli yaklagiminin
otesine gidilmesi ve yaklagtirmanin 207/2009 (AT) Sayili Tiiziik uyarinca
tescil yoluyla korunan markalarin tabi oldugu marka maddi hukukunun
diger yonlerini de kapsayarak sekilde genisletilmesi gereklidir.

(9) Birlik ¢apinda marka tescillerinin yapilmasini ve yonetilmesini kolay-
lastirmak amaciyla, yalnizca maddi hukuk hiikiimlerinin degil, ayn1 za-
manda usul kurallarinin da yakinlastiriimasi gerekmektedir. Bu nedenle,
Uye Devletlerdeki marka tescili alanindaki temel usul kurallar1 ve AB mar-
ka sistemi ile uyumlu hale getirilmelidir. Ulusal hukuka tabi usul islemleri
hakkinda, Uye Devletleri daha 6zel kurallar olusturmada serbest birakarak
genel ilkelerin belirlenmesi yeterli goriilmiistir.

(10) Uye devletlerin hukuk sistemlerinde markanin ayn1 korumadan yarar-
lanabilmesi saglamak onemlidir. Birlik nezdinde itibar1 bulunan AB mar-
kalarina saglanan kapsamli korumaya uygun olarak, ilgili Uye Devlette iti-
bara sahip olan tiim tescilli markalara da ulusal diizeyde kapsamli koruma
saglanmasi gerekmektedir.

(11) Bu Yénerge, Uye Devletleri kullanim yoluyla iktisap edilen markalar
korumaya devam etme hakkindan mahrum etmez, ancak bunlar yalnizca
tescil yoluyla edinilen markalarla iligkileri agisindan dikkate almaktadir.

(12) Hukuklarin birbirine yakinlastirilmasi amacina ulasilmast i¢in tescilli
bir markay1 edinme ve bulundurmaya devam etme kosullarmin genel ola-
rak tiim Uye Devletlerde 6zdes olmas1 gerekmektedir.
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(13) Bu amagla, bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini diger tesebbiislerin-
kilerden ayirt edebilmesine elverigli ve bu suretle marka olabilecek isaret
orneklerini listelemek gerekmektedir. Marka tescil siireciyle hedeflenen
amaglan gergeklestirmek, 6zellikle hukuki belirliligi ve giivenilir bir yo-
netimi saglamak igin, isaretin agik, kesin, miistakil, kolayca ulasilabilir,
anlagilir, siirekli ve objektif olarak gosterilmesinin zorunlu kilinmas: ge-
rekmektedir. Bu nedenle, bir isaretin, genel olarak mevcut teknoloji kulla-
nilarak uygun olacak herhangi bigcimde temsil edilmesine izin verilmesi ve
boylece, temsili bu etkiye yeterli garantiler sundugu siirece, temsilin grafik
araglarla olmasinin zorunlu tutulmamasi gerekmektedir.

(14) Bununla birlikte, isaretin kendisinden kaynaklanan, herhangi bir
ayirt edici karakterin bulunmamasi veya onceki haklarla ¢atismalar dahil
ret veya hiikiimsiizliik dayanaklarinin, bu dayanaklardan bazilarmin Uye
Devletler icin ihtiyari olmasi nedeniyle Uye Devletlerin kendi mevzuatla-
rinda bunlari tutma ya da diizenleme hususunda serbest olmasina ragmen,
tahdidi sekilde listelenmesi gerekmektedir.

(15) Birlik mevzuati ve ulusal hukuk tarafindan cografi isaretlere taninan
koruma diizeylerinin Birlik genelinde mutlak ve nispi ret nedenlerinin in-
celenmesinde tek tip ve kapsamli bir sekilde uygulanmasini saglamak igin,
bu Yonerge’nin 207/2009 (AT) sayili Tiiziik’te yer alan cografi isaretlere
iligkin hiikiimlerle ayn1 hiikiimleri igermesi gerekmektedir. Ayrica, mutlak
ret nedenlerinin kapsami sarap i¢in geleneksel terimlerin ve taahhiit edilen
geleneksel 6zellikleri garanti edilen Uriinleri kapsayacak sekilde genisletil-
melidir.

(16) Tescilli markanin sagladigi korumanin, 6zellikle mense gostergesi
olarak markanin garanti iglevinin bulundugu durumlarda, marka ve iligkili
isaret ile mal veya hizmetler arasinda bir 6zdeslik olmasi halinde mutlak
olmasi gerekmektedir. Korumanin, marka ile isaret ve mal veya hizmet-
ler arasinda benzerlik olmasi durumunu da kapsamasi gerekir. Benzerlik
kavraminin karigtirilma ihtimali 6l¢iitiine gore yorumlanmasi emredicidir.
Karigtirtlma ihtimalinin degerlendirilmesi 6zellikle markanin pazardaki
taninirligi, kullanilan ya da tescil edilmis bir isaret ile kurulabilecek iligki-
lendirme, marka ile isaret ya da mal veya hizmetler arasindaki benzerligin
tespiti olmak tiizere birka¢ unsura bagli olup bu tiir bir korumanin 6zel
kosulunu olusturmaktadir. Ozellikle ispat yiikiimliiliigii gibi karistirilma
ihtimalinin tespit edilebilmesi i¢in s6z konusu olabilecek yollar bu Y 6ner-
ge ile sakli tutulan ulusal usul hiikiimlerinin konusunu olusturmaktadir.

(17) Hukuki belirliligin ve riichan ilkesiyle tam tutarliligin saglanmasi
adina, daha Onceki tarihli tescilli bir markanin daha sonraki tarihli tescilli
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markalara gore riighanl oldugu durumlarda, markadan dogan haklarin tes-
cil veya riichan tarihinden 6nceki marka sahiplerinin haklarina halel getir-
meksizin uygulanmasinin saglanmasi gerekmektedir. Boyle bir yaklasim,
15 Nisan 1994 tarihli Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagsmasi’nin
(bundan boyle “TRIPS Anlasmasi” olarak anilacaktir) 16(1) maddesi ile
uyumlu olacaktir.

(18) Bir markaya tecaviiziin dnkosulu olarak miitecaviz marka veya isare-
tin ticaret esnasinda mal veya hizmetlerin ayirt edilmesi amaciyla kullanil-
di@1 tespit edilmis olmalidir. Isaretin mal veya hizmetlerin ayirt edilmesi
disinda baska amaglarla kullanilmasi ulusal hukuk hiikiimlerine tabidir.

(19) Isaretin ticaret unvani veya ticaret hayatinda kullanilan baska bir ad
veya igaret olarak kullanimi da, bu kullanim mal veya hizmetlerin ayirt
edilmesi amacina hizmet ettigi takdirde, markaya tecaviiz olarak kabul
edilmelidir.

(20) Hukuki belirliligin ve belirli Birlik mevzuatiyla tam uyumun saglan-
mas1 adina, marka sahibinin, {i¢iincii kisileri karsilastirmali reklamcilikta
bir isareti kullanmaktan, bu tiir bir karsilastirmali reklamciligin Avrupa
Parlamentosu ve Konseyin 2006/114/AT say1li Y énergesi’ne® aykir1 olma-
st halinde, men etme hakkina sahip olmasi uygun olacaktir.

(21) Markanin korunmasini giiclendirmek ve iiriin sahteciligiyle daha etki-
li bir sekilde miicadele etmek i¢in ve 6zellikle de transit gegis serbestisine
iliskin Gumriik Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlagmasiin V. maddesi ve
jenerik ilaglarla ilgili olarak Doha DTO Bakanlar Konferans: tarafindan
14 Kasim 2001 tarihinde kabul edilen “TRIPS Anlagmasi ve halk saglig
Bildirgesi” gibi Uye Devletlerin Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) cergevesi
kapsamindaki uluslararas1 yiikiimliiliiklerine uygun olarak, marka sahibi,
markasimnin tescilli oldugu Uye Devlet igerisinde dolasimini serbest birak-
madig1 hallerde, tigiincii lilkelerden gelen ve bu tiir mallar i¢in tescilli mar-
kas1 ile 6zdes ya da temel olarak 6zdes olan yetkisiz sekilde tescilli marka
tagtyan mallarm {g¢iinci kisiler tarafindan ayni ticaret alaninda getirmesini
engellemeye yetkilidir.

(22) Bu baglamda marka sahiplerinin ihlal konusunu olusturan mallarin gi-
risini ve Ozellikle transit gecis, yeniden yiikleme, depolama, serbest bolge,
gegici saklama, dahilde isleme ve gecici izin de dahil olmak iizere glimriik
siireglerinde yer almasini s6z konusu mallarin ilgili Uye Devlette arzina
iligkin bir girisim olmasa dahi 6nlemesine izin verilmesi gerekmektedir.

Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 12 Aralik 2006 tarih ve 2006/114/AT say1li yaniltic1 ve kar-
stlastirmali reklamcilik Yonergesi (ABRG L 376, 27.12.2006, s. 2)
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Giimriik kontrolleri yapilirken giimriik yetkilileri 6zellikle hak sahiplerinin
talebi iizerine, yetkilerini Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 608/2013 sa-
yili Tiiziigii” kapsaminda kullanmali ve usulleri yine bu kapsamda isletme-
lidir. Glimriik yetkilileri ilgili kontrolleri 6zellikle risk analizi kriterlerine
dayali olarak yiiriitmelidir.

(23) Marka sahibinin yetkisinin sona erdigi hallerde marka haklarmin et-
kili bir sekilde uygulanmasini saglama ihtiyaci ile mesru mallarda serbest
ticaret akisinin engellenmesinin 6nlenmesi gerekliligini dengelemek adina
tescilli markanin ihlal edilip edilmedigine dair esasa iliskin karar vermeye
yetkili adli merciler veya diger makamlar nezdinde baslatilan miiteakip is-
lemler sirasinda, beyan sahibi veya mallar1 elinde bulunduran kisi, tescilli
marka sahibinin s6z konusu mallarin pazara arz edilecegi nihai iilkede arzi
men etmeye yetkili olmadigini ispat edebilir.

(24) 608/2013 sayil1 Tiiziik’iin 28. maddesi uyarinca hak sahipleri, diger-
lerinin yani sira, s6z konusu mallarin daha sonradan bir fikri miilkiyet hak-
kin1 ihlal etmediginin tespit edilmesi halinde mallar1 elinde bulunduranin
ugradigi zarardan sorumludur.

(25) Jenerik ilaglarin rahatca transit gecisini saglamaya yonelik uygun ted-
birlerin dikkate alinmas1 gerekmektedir. Farmatolojik hazirliklardaki aktif
maddeler i¢in kiiresel olarak taninan jenerik isimler gibi uluslararasi olan
ve miilkiyete konu edilemeyen isim (INN) ile ilgili olarak marka hakla-
rinin etkisine iligkin mevcut sinirlamalarin dikkate alinmasi biiyiik 6nem
tagimaktadir. Bu nedenle, marka sahibinin ilaglarin etken maddesine ilis-
kin INN ile markas: arasindaki benzerlige dayanarak dolasimini serbest
birakmadan tescil etmis oldugu Uye Devlette iigiincii kisilerin mallar1 ge-
tirmesini engelleme hakki bulunmamaktadir.

(26) Tescilli marka sahiplerinin iiriin sahteciligi daha etkin bir sekilde mii-
cadele etmelerini saglamak adina, hak sahiplerinin hak ihlaline neden olan
bir markanin mallara eklenmesini ve bu eklemeden dnce gerceklestirilen

baz1 hazirlik faaliyetlerini men etme yetkisine sahip olmalar1 gerekmekte-
dir.

(27) Markaya dayal1 miinhasir haklar, hak sahibine isaretlerin ya da gos-
tergelerin adil ve dolayisiyla sinai ya da ticari konularda diiriistge kullani-
min1 menetme yetkisini vermemelidir. Arkaplanda daha sonraki markalara
kars1 diizenli olarak sinirsiz koruma saglanan ticaret unvanlar1 ve markalar
icin esit kosullarin yaratilmasi adina anilan kullanim ancak ti¢lincii tarafin

7 Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 12 Haziran 2013 tarih ve 608/2013 (AB) sayih 1383/2003
(AT) say1li Konsey Tiiziigiinii yiiriirliikten kaldiran fikri miilkiyet haklarinin giimriik uygulama-
lart hakkinda Tiizikk (ABRG L 181, 29.6.2013, p. 15)
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kisisel adinin kullanildig: halleri igerir. Bu kullanimin genel olarak tasvi-
11 veya ayirt edici olmayan isaretlerin veya gostergelerin kullanimina da
izin verilmesini gerektirmektedir. Ayrica, hak sahibi, mal ve hizmetlerin
hak sahibine ait oldugunun belirtilmesi ya da referans verilmesi amaci ile
markanin adil ve diiriist kullaniimasin1 menetmeye yetkili degildir. Ugiin-
cli kisiler tarafindan markanin tiiketicilerin dikkatini, Birlik i¢inde orijinal
olarak satilmig ger¢ek mallarin marka sahibi tarafindan ya da onun muva-
fakatiyle yeniden satisina ¢cekmek amaciyla kullanimi; ayn1 zamanda sinai
ve ticari konularda diiriist kullanima uygun oldugu siirece adil kabul edilir.
Markanin {igiincii kigiler tarafindan sanatsal ifade amagli kullanimi ayn1
zamanda sinai ve ticari konularda diiriist kullanima uygun oldugu siirece
adil kabul edilir. Buna ek olarak bu Yonerge basta ifade 6zgiirliigii olmak
iizere temel hak ve ozgiirliiklere riayet edecek sekilde uygulanmalidir.

(28) Mallarin serbest dolagimi ilkesinden, marka sahibinin kendisi ya da
muvafakati uyarinca mallarin Birlik igerisinde dolasima sokulmus olma-
s1 halinde ticlincii kisilerin bu mallar1 kullaniminin hak sahibi tarafindan
men edilememesi anlasilir, megerki hak sahibinin mallarin sonraki ticari
faaliyetlere konu olmasina karsi ¢cikmasini gerektirecek mesru gerekgeleri
olsun.

(29) Hukuki belirlilik geregince, dnceki marka hakki sahibinin menfaatle-
rine halel getirmeksizin, 6nceki marka sahibinin 6nemli bir siire boyunca
sonraki markanin kullanimini bilerek sessiz kalmigsa sonraki markanin
hiikiimsiiz oldugunun ilanini isteyemez ya da sonraki markanin kullanimi-
na kars1 ¢ikamaz, megerki sonraki marka basvurusu kotii niyetle yapilmig
olsun.

(30) Hukuki belirliligin saglanmasi ve mesru olarak kazanilan marka hak-
larinin korunmasi adina, sonraki markaya dayanilarak onceki markaya
yaptirim uygulanamamasi ilkesine halel getirmeksizin, sonraki markanin
iktisap edildigi tarihte dnceki markanin 6rnegin kullanim yolu ile heniiz
ayirt edicilik kazanmamasi sebebiyle hiikiimsiiz kilindig1 ya da iptal edil-
digi hallerde yahut 6rnegin 6nceki markanin heniiz taninirliginin olmama-
sindan dolay1 gerekli kosullarin uygulanamamasi sebebiyle 6nceki mar-
kaya dayanilarak sonraki markaya yaptirim uygulamayan hallerde 6nceki
marka sahibinin sonraki markanin reddedilmesini ya da hiikiimsiizliigiinii
talep etme veya kullanimina karsi ¢ikma hakkina sahip olmamasi uygun ve
gereklidir.

(31) Markalarin mallarin ve hizmetlerin ayirt edilmesi, tiiketicilerin bil-
gilendirilmis olarak tercih yapmasina elverigli olmasi amaglarini1 pazarda
gercekten kullanildiklari miiddetce karsilamalari gerekmektedir. Kullanma
gerekliligi ayrica Birlik i¢inde tescilli ve korunan marka sayisinin ve boy-



§ 1. Marka Yonergesi 617

lelikle bunlar arasinda ¢ikan ¢atismalarin azaltilmasi bakimidan gerekli-
dir. Ayrica tescilli markalarin tescil edilmis olduklar1 mal ve hizmetlerle
baglantili olarak kullanilmasi yahut tescil siirecinin tamamlanmasidan
itibaren bes y1l boyunca baglantili olarak kullanilmamasi halinde iptal edil-
mesi onemli bir gerekliliktir.

(32) Bu nedenle tescilli bir markanin ancak gercekten kullanildig: dl¢tide
korunmas1 gerekmekte, gergekte ciddi bir kullanimi1 bulunmayan 6nceki
tescilli marka, hak sahibine sonraki markaya itiraz etme ya da hiikiimsiiz-
liigiinii talep etme imkam vermemelidir. Buna ek olarak Uye Devletler te-
caviiz davasinda, defi olarak markanin kullanilmama nedeniyle iptal edi-
lebilecegi veya sonraki markanin tecaviiz davasina konu olmasi halinde
sonraki markanin iktisap edildigi tarihte dnceki markanmn [kullaniimama
nedeniyle] iptal edilebilecegini ongdrmelidir.

(33) Ulusal bir markanin ya da iiye devlette yiiriirliikkte bulunan bir ulus-
lararas1 anlagsma uyarinca tescilli bir markanin kideminin, AB markasina
karst ileri siiriildiigli ve kidem iddiasina dayanilan markadan daha sonra
feragat edildigi ya da sonradan koruma siiresinin yenilememe sonucu dol-
dugu hallerde de markanin hiikiimsiizIiigli istenebilir. Bu istem, markanin
sicilden kaldirildig sirada hiikiimsiiz kilindig1 ya da iptal edildigi hallerle
smirlidir.

(34) Uyumun saglanmasi ve Birlik i¢erisinde markalardan ticari olarak ya-
rarlanilmasini kolaylagtirmak amaciyla markalarin miilkiyete konu olma-
sma iligskin uygulanacak kurallarin halihazirda AB markasi i¢in ytrtirliikte
olanlarla uygun oldugu 6l¢iide uyumlu hale getirilmesi ve bunlarin intikal,
devir, lisans, ayni haklar ve cebri icraya iliskin kurallar1 icermesi gerek-
mektedir.

(35) Ortak markalarin belirli ortak 6zelliklere sahip mal ve hizmetlerin ta-
nitilmasi i¢in yararh bir ara¢ oldugu kanitlanmistir. Bu nedenle ulusal ortak
markalarin Avrupa Birligi ortak markalarina uygulanan kurallara benzer
kurallara tabi tutulmasi uygundur.

(36) Marka korumasina erigimin iyilestirilmesi, gelistirilmesi ve hukuki
belirlilik ile ngoriilebilirligin artirilmasi adina Uye Devletlerde marka
tesciline iliskin usul islemlerinin etkili ve seffaf olmas1 ve AB markasi i¢in
uygulananlara benzer kurallarin izlemesi gerekmektedir.

(37) Marka haklar1 kapsamina iligkin hukuki belirliligi sagmak ve mar-
ka korumasina erigimin iyilestirilmesi adina marka basvurularindaki mal
ve hizmetlerin belirlenmesi ve siniflandirilmasmin tiim Uye Devletlerde
ayni kurallara tabi olmas1 ve AB markasi i¢in uygulananlarla uyumlu ol-
mas1 gerekmektedir. Yetkili mercilerin ve ekonomik isletmecilerin talep
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edilen marka korumasi kapsamini yalnizca bagvuru temelinde belirleyebil-
meleri i¢in mal ve hizmetlerin yeterince agik ve kesin olarak belirlenmig
olmasi gerekmektedir. Genel ifadelerin kullanilmast bu ifadenin sadece
kelime anlami tarafindan kapsanan mal ve hizmetleri kapsayacak sekilde
yorumlanmasini gerektirmektedir. Agiklik ve hukuki belirlilik agisindan,
Uye Devletlerin merkezi smai miilkiyet ofisleri ve Beneliiks Fikri Miilki-
yet Ofisi igbirligi icerisinde mal ve hizmetlerin siniflandirilmasina iligkin
kendi idari uygulamalarini yansitan bir liste olusturmaya ¢aligmalidirlar.

(38) Etkili marka korumasinin saglanmasi amaciyla, Uye Devletlerin, en
azindan 6nceki marka sahibinin ve ilgili hukuk kapsaminda yetkili herhan-
gi bir kisinin marka bagvurusuna itiraz etmek i¢in korunan bir mensei ad1
veya mahreg isaretinden dogan haklarini kullanabilmesine izin veren etkin
bir idari itiraz siirecini ulagilabilir kilmas1 gerekmektedir. Buna ek olarak
marka iptalinin ya da hiikiimsiizliik talebinin etkili olarak sunulmasi adina
bu Yonerge yiiriirliige girdikten sonraki yedi yillik en uzun i¢ hukuka ak-
tarma siiresi iginde Uye Devletlerin iptal ve hiikiimsiizliigiin ilan1 igin idari
stirecleri ongormesi gerekmektedir.

(39) Uye Devletlerin merkezi sinai miilkiyet ofisleri ile Beneliiks Fikri
Miilkiyet Ofisinin, birbiriyle ve Avrupa Birligi Fikri Miilkiyet Ofisi ile or-
tak ve baglantili veri tabanlar1 ve danisma ve aragtirma amagli portallarin
kurulmasi ve giincellenmesi gibi marka tescili ve yonetimine iliskin bii-
tiin alanlarda uygulamanin ve araglarin yakinlastirilmasi amaciyla igbirligi
yapmalar1 arzu edilmektedir. Uye Devletler ayrica ofislerinin birbirleriyle
ve Avrupa Fikri Miilkiyet Ofisi ile markalarin Birlik i¢erisinde korunmasi-
na iliskin biitiin faaliyetlerine iliskin diger biitiin alanlarda isbirligi yapma-
lari saglamalidir.

(40) Bu Yénerge, Uye Devletlerin marka kanunu disindaki haksiz reka-
bet, hukuki sorumluluk ya da tiiketicinin korunmast ile ilgili hitkiimler gibi
markaya iligkin hiikiimler koyan diger kanunlarinin markalara uygulanma-
sin1 engellemez.

(41) Uye Devletler Sinai Miilkiyetin Himayesine Iliskin Paris ittihadi
Mukavelenamesi (“Paris Sozlesmesi”) ve TRIPS Anlagmasi ile baglidir.
Bu Yo6nerge’nin biitlin olarak bu S6zlesme ve Anlagma iyi uyumlu olmast
gerekmektedir. Uye Devletlerin Sézlesme ve Anlasmadan dogan yiikiim-
liliiklerinin bu Yonerge’den etkilenmemesi gerekmektedir. Uygun distii-
gii 6lciide Avrupa Birliginin Isleyisine iliskin Antlasma’nin 351. maddesi
uygulanir.

(42) Bu Yonerge’nin amaglar1 uyarinca, diger bir deyisle Birlik igerisinde
iyi isleyen bir i¢ pazarin tesisi ve tesviki ile biiylime ve rekabet giicii yara-
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rina markalarin tescilini, yonetimini ve korunmasini kolaylagtirma amag-
larinin Uye Devletler tarafindan yeterli lgiide gergeklestirilememesi an-
cak Birlik 6lgegi ve etkileri sebebi ile Birlik diizeyinde bu amaglarin daha
iyi gerceklestirilebilecek olmasi halinde, Avrupa Birligi Antlasmasi’nin 5.
maddesinde diizenlenen ikincillik ilkesine uygun olarak onlemler kabul
edebilir. Ayn1 maddede diizenlenen Olg¢iiliiliik ilkesi uyarinca bu Yonerge
anilan amaglara ulagsmak i¢in gerekli olanin Gtesine gecilemez.

(43) Bu Yoénerge ile baglantili olarak Uye Devletlerde kisisel verilerin is-
lenmesi, Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 95/46/AT sayili Yonergesi®
uyarinca gerceklestirilir.

(44) Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 45/2001 (AT) sayil1 Tiiziigii’niin’
28(2) maddesi uyarinca Avrupa Veri Koruma Denetgisine danigilmis ve 11
Temmuz 2013 tarihinde goriis alinmuistir.

(45) Bu Yonerge’yi ulusal hukuka aktarma yiikiimliiliigii, dnceki Y 6nerge
ile karsilastirildiginda igerik itibariyla degistirilen hiikiimlerle sinirhidir.
Igerigi degistirilmemis hiikiimlerin i¢ hukuka aktarilmasi yiikiimliiliigii
daha 6nceki Yonerge’den kaynaklanmaktadir.

(46) Bu Yénerge, Uye Devletlerin 2008/95/AT Yénergesi Ek 1 Boliim
B’de belirtilen sekilde 89/104/AET!? sayili Konsey Yonergesi’nin ulusal
hukuka aktarilmasi i¢cin zaman sinirina iligkin 2008/95/AT Y 6nergesi kap-
samindaki yiikiimliiliikklerine halel getirmez.

Isbu Yonerge’yi kabul etmistir:

BOLUM 1
GENEL HUKUMLER

Madde 1
Uygulama Alam

Bu Yonerge; mal veya hizmetlere iliskin miinferiden marka, garanti mar-
kasi ya da sertifika markas1 ya da ortak marka olarak bir Uye Devlette

Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 24 Ekim 1995 tarih ve 95/46/AT sayili kisisel verilerin islen-
mesine iligkin bireylerin korunmasi ve bu verilerin serbest dolagimi hakkinda Yonerge (ABRG
L 281,23.11.1995, p. 31)

®  Avrupa Parlamentosu ve Konseyin 18 Aralik 2009 tarih ve 45/2001 (AT) sayili Topluluk ku-
rumlari ve organlari tarafindan kisisel verilerin iglenmesine iliskin bireylerin korunmasi ve bu
verilerin serbest dolagimi hakkinda Tiiziik (ABRG L 8, 12.1.2001, p. 1)

1021 Aralik 1988 tarihli ve 89/104/AET sayili iiye devletlerin marka hukuklarinm yakinlagtiril-
masi hakkinda Birinci Konsey Yonergesi (ABRG L 40, 11.2.1989, p. 1)
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tescile veya tescil bagvurusuna konu olan yahut Beneliiks Fikri Miilkiyet
Ofisinde tescile ya da tescil basvurusuna konu olan veya bir Uye Devlette
etki doguran bir uluslararasi tescile konu olan tiim markalara uygulanir.

Madde 2
Tanimlar

Bu Yonerge’nin amaglar1 dogrultusunda, asagidaki tanimlar uygulanir:

(a) “O/ofis” marka tescili ile gorevlendirilmis Uye Devletin merkezi siai
miilkiyet ofisini ya da Beneliiks Fikri Miilkiyet Ofisi’ni ifade eder.

(b) “S/sicil” ofis tarafindan tutulan marka sicilini ifade eder

BOLUM 2
MARKALARA ILISKIN MADDI HUKUK

KISIM 1
Marka Olabilecek Isaretler/Marka Bicimleri

Madde 3
Markalarin TesekKiilii
Marka, (a) bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini diger tesebbiislerin mal
veya hizmetlerinden ayirt etmesi, (b) marka sahibine saglanan korumanin
konusunun agik ve kesin olarak yetkili makamlar ve kamu tarafindan belir-
lenebilmesine elverisli sekilde sicilde gosterilebilir olmasi (asgari) kosul-
larin1 saglamak sartiyla kisi adlar1 da dahil olmak {izere 6zellikle kelimeler
ya da sekiller, harfler, sayilar, renkler, mallarim veya ambalajlarinin sekli
ya da sesler gibi her tiirlii isaretten olusgabilir.

KISIM 2
Ret ya da Hiikiimsiizliik Sebepleri

Madde 4
Mutlak Ret Engelleri ya da Hiikiimsiizliik Sebepleri

1. Asagidakiler (“Asagidaki isaretler”) marka olarak tescil edilmezler, sa-
yet tescil edilmislerse bile hiikiimsiizle maluldiirler:

(a) marka olamayacak isaretler;
(b) herhangi bir ayirt edici niteligi haiz olmayan markalar;

(c) ticarette tiirdi, niteligi, miktari, kullanim amaci, degeri, cografi men-
sei ya da mallarin {iretim veya hizmetlerin sunum zamanini veya mallarin
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veya hizmetlerin diger 6zelliklerini belirtmeye hizmet eden igaretler ya da
gostergeleri miinhasiran iceren markalar;

(d) glinliik dilde ya da iyi niyetli ve yerlesik ticari uygulamalarda mutad
hale gelmis olan isaretler ya da gostergeleri miinhasiran igeren markalar;

(e) miinhasiran; (i) mallarin mahiyetine iliskin yapisindan ortaya ¢ikan
seklinden ya da bir diger 6zelliginden, (ii) mallarin teknik bir sonug elde
etmek icin gerekli olan seklinden ya da bir diger 6zelliginden, (iii) mala
asli degerini veren karakteristik seklinden ya da bir diger 6zelliginde olu-
san isaretler;

(f) kamu diizenine ya da genel ahlak ilkelerine aykiri olan markalar;

(g) mallarin veya hizmetlerin 6rnegin mahiyeti, niteligi ya da cografi men-
sei gibi hususlarda halki yaniltabilecek mahiyette markalar;

(h) yetkili makamlarca izin verilmemis ve Paris Sozlesmesi’nin 6. mad-
desi (ikinci miikerrer) uyarinca reddedilmesi ya da hiikiimsiiz kilinmasi
gereken markalar;

(i) Mensei ad1 ve mahreg isareti korunmasini saglama amagli Birlik mev-
zuaty, ilgili Uye Devletin i¢ hukuku veya Birligin ya da ilgili Uye Devle-
tin taraf oldugu uluslararasi antlagmalar uyarinca tescilden hari¢ tutulmus
markalar;

(j) Sarap i¢in geleneksel terimlerin korunmasini saglama amaclh Birlik
mevzuati veya Birligin taraf oldugu uluslararasi anlagsmalar uyarinca tesci-
li miimkiin olmayan markalar;

(k) Geleneksel ozellikleri garanti edilen {iriinlerin korunmasini saglama
amacl Birlik mevzuati veya Birligin taraf oldugu uluslararasi anlagmalar
uyarinca tescili miimkiin olmayan markalar;

(1) Bitki gesitliligi haklarinin korunmasi ve ayni veya yakin iligkili tiirlerin
bitki gesitliliginin korunmast amaci ile Birlik mevzuati, ilgili Uye Devletin
i¢ hukuku veya Birligin ya da ilgili Uye Devletin taraf oldugu uluslararasi
antlagmalar uyarinca daha 6nceden tescil edilmis olan bir bitki ¢esidi cin-
sinden veya bunlara ait temel unsurlarindan tiiretilen markalar.

2. Bagvuranin marka tescil bagvurusunun kotiiniyetli olarak yapmasi ha-
linde markanin hiikiimsiizliigiine karar verilir. Uye Devletler ayrica, boyle
bir markanin tescilinin miimkiin olmadig1 yoniinde bir diizenleme 6ngore-
bilirler/yapabilirler

3. Her Uye Devlet asagidaki kosullarda ve kapsamda bir markanin tescil
edilmeyecegini ya da eger edilmigse hiikiimsiizliigiine karar verilebilece-
gini 6ngorebilir:
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(a) ilgili Uye Devletin ya da Birligin marka mevzuatinin disinda kalan bir
mevzuatin hiikiimleri uyarinca o markanin kullaniminin yasaklanmast;

(b) markanin yiiksek (toplumsal/kamusal) sembolik degeri olan bir isaret,
ozellikle bir dini sembol icermesi;

(c) Uye Devletin mevzuatina uygun olarak yetkili makamlarm tesciline
izin verdikleri durumlar haricinde, markanin Paris S6zlesmesi’nin 6. mad-
desi (ikinci miikerrer) kapsamina giren rozet, amblem ve armalarin disinda
olmasi ve kamu yarari igermesi.

4. Bir marka, birinci paragrafin (b), (c) ya da (d) alt paragraflarina uygun
olarak, tescil bagvurusu tarihinden 6nce ve kullanimi sonucunda ayirt edici
nitelik elde etmisse bu markanin tescili reddedilmez. Markanin hiikiimsiiz
oldugunun ilan1 i¢in yapilan basvuru tarihinden 6nce ve kullanimi sonu-
cunda ayirt edici bir nitelik elde etmisse ayni sebeple hiikiimsiiz oldugu
ilan edilemez.

5. Uye Devletler ayirt edici niteligin tescil bagvurusundan sonra fakat tes-
cilden once elde edildigi durumlarda da dordiincii fikranin uygulanacagi
yoniinde diizenleme yapabilirler.

Madde 5

Nispi Tescil Engelleri veya Hiikiimsiizliik Sebepleri

1. Bir marka; (a) 6nceki markayla ayniysa ve marka bagvurusunun yapil-
dig1 ya da tescil edildigi ilgili mallar veya hizmetler 6nceki marka kapsa-
minda korunan mallar veya hizmetlerle ayniysa, (b) eger onceki markaya
benzer ya da ayni olmasindan dolayi ve her iki markanin kapsadigi malla-
rin veya hizmetlerin benzerligi ya da ayniligindan dolay1 halk tarafindan
karigtirilma ihtimali ortaya ¢ikarsa ve bu karistirilma ihtimali 6nceki mar-
ka ile iligkilendirilme ihtimalini de kapsiyorsa.

2. Birinci paragraf kapsaminda “6nceki markalar” asagidakileri ifade eder:

(a) bu markalarla ilgili olarak uygun hallerde 6ncelik iddialarinin da dik-
kate alinmasi suretiyle, markanin tescil bagvurusu tarihinden dncesine ait
tescil bagvurusu tarihine sahip asagidaki tiirlerde markalar;

(i) AB markalar;

(i) ilgili Uye Devlette ya da Belgika, Liiksemburg veya Hollanda soz
konusu oldugunda, Beneliiks Fikri Miilkiyet Ofisi’'nde tescil edilmis
markalar;

(iii) ilgili Uye Devlette yiiriirliikte olan uluslararasi diizenlemeler kap-
saminda tescil edilmis markalar;
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(b) 207/2009 sayil1 Konsey Tiizligli’ne uygun olarak, (a) (ii) ve (iii)’te be-
lirtilen markalar i¢in, bu markalardan feragat edilmis ya da bu markanin
sona ermesine izin verilmis olsa bile!!, gecerli olarak éncelik iddia eden
AB markalari;

(c) Tescil edilmis olmak kaydi ile (a) ve (b)’de so6zii edilen markalarla il-
gili bagvurular;

(d) marka tescil basvurusu tarihinde ya da uygun oldugu hallerde marka
tescil basvurusuyla ilgili riighan hakka ileri siiriilen tarihte, ilgili Uye Dev-
lette, Paris S6zlesmesi’nin 6. maddesinde (birinci miikerrer) gegen “tanin-
mis” ifadesi ¢er¢evesinde, taninmis olan markalar.

3. Buna ilaveten, asagidaki hallerde marka tescil edilmez ya da tescil edil-
misse bile hiikiimsiiz ilan edilir:

(a) Onceki markanin AB markasi olmas1 halinde Birlik; ulusal marka
olmasi halinde ilgili Uye Devlet nezdinde tanmmishigminbulundugu ve
sonraki markanin kullaniminin 6nceki markanin ayirt edici 6zelligi veya
itibarindan gecerli bir sebep olmaksizin haksiz kazang elde ettigi veya
markanin itibar1 veya ayirt edici 6zelligine zarar verdigi hallerde marka
bagvursunun yapildigi ya da markanin tescil edildigi mal ve hizmetler ile
onceki markanm tescil edilmis oldugu mal veya hizmetlerin ayn1 ya da
benzer olup olmadigina bakilmaksizin 6nceki marka ile ayni ya da benzer
olmasi;

(b) marka hakki sahibinin vekili veya temsilcisinin, eylemini hakli ¢ika-
racak bir sebep olmaksizin sahibinin muvafakati olmadan markay1 kendi
adia tescil ettirmek i¢in basvurmasi;

(c) ve mensei adlar ve mahreg isaretinin belirtilmesinin korunmasini sag-
layan Birlik mevzuati veya ilgili Uye Devlet hukukuna uygun olarak:

(i) bir mensei ad1 veya mahreg isareti i¢in basvurunun Birlik mevzuati
ya da ilgili Uye Devlet hukuku uyarinca hali hazirda tescil basvurusu
tarihinden ya da riichan hakki tarihinden 6nce yapilmis olmasi halinde
sonraki tesciline tabi olmasi;

(i1) bu mengei adlar ve mahreg isaretin, ilgili kanun uyarinca dogan hak-
lar1 kullanmaya yetkili kisiye sonraki markanin kullanimini yasaklama
hakkini vermesi.

4. Uye Devletler asagidaki kosullarda ve dlgiide bir markanin tescil edil-
meyecegini ya da eger edilmisse hiikiimsiiz ilan edilecegini 6ngdrebilir:

1" Ornegin markanin yenilenmemesi sebebi ile marka hakki sona ermis olabilecektir.
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(a) ticaret alaninda kullanilan tescil edilmemis bir markanin ya da bagka
bir igaretin haklarinin sonraki markanin tescil bagvurusu tarihinden ya da
tescil bagvurusu i¢in ileri siiriilen riigchan hakki tarihinden once elde edil-
mesi ve tescil edilmemis markanin ya da diger isaretin sahibine sonraki
markanin kullanimini yasaklama hakkini vermesi;

(b) ikinci paragrafta ve bu paragrafin (a) bendinde s6zii edilenlerin diginda
ve Ozellikle asagida sayilan 6nceki bir hakka dayanarak markanin kullani-
minin yasaklanmast:

(1) isim hakk;

(i1) kisisel resim ve portre lizerindeki haklar; kisinin imaj hakki
(ii1) telif hakka;

(iv) smai miilkiyet hakki;

(c) Bagvuru tarihinde bagvurucunun koétiiniyetli olarak hareket etmesi ha-
linde markanin yurtdigsinda korunan 6nceki marka ile karistirtlma ihtimali-
nin bulunmasi

5. Onceki markanin ya da dnceki haklarin sahibinin sonraki markanin tes-
ciline muvafakat vermesi halinde, Uye Devletler uygun kosullarda tescilin
red ylikiimliiligliniin bulunmamasini ya da markanin hiikiimsiiz ilan edil-
memesini saglamak durumundadir.

6. Bir Uye Devlet, 89/104/AET sayil1 Yonerge’ye uyum igin gerekli olan
hiikiimlerinin yiirtirliige girme tarihinden 6nce o devlette gecerli olan tesci-
lin reddi ya da hiikiimsiizliigline iligkin sebeplerin o tarihten dnce yapilmis
marka bagvurularina uygulanmasi konusunda bir ila besinci paragraflardan
ayriks1 diizenlemeler dngorebilir.

Madde 6

Markamn iptali ya da Hiikiimsiizliigiiniin ‘4 Posteriori’
Olusmasi (Sonradan Tespiti)

Bir AB markasina karsi; daha dnce feragate veya sona ermeye konu olmus
ulusal bir markanin veya ilgili Uye Devlette yiiriirliikte bulunan ulusla-
rarasi bir antlagmaya istinaden tescil edilmis bir markanin onceligi ileri
stiriiliiyorsa, dnceligi ileri siirtilen markanin feragat veya sona erme aninda
hiikiimsiizliigiine veya iptaline karar verilebilecektiyse (verilebilecek idiy-
se), sonradan (a posteriori) da bu markanin hiikiimsiizligiine veya iptaline
karar verilebilir!?,

Ornek olarak yenilememe sebebi ile tescilsiz markanin sonraki marka bagvurularinda ileri sii-
rilmesi halinde bu markanin gegersiz oldugu ya da iptal edilebilir oldugu hususu yenilememe
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Madde 7

Mallarin veya Hizmetlerin Yalmzca Bir Kismiyla Ilgili Olarak Ret
ya da Hiikiimsiizliik Sebepleri

Markanin tescil edildigi veya bagvurusunun yapildigr mallarin veya hiz-
metlerin yalnizca bir kismiyla ilgili olarak bu markanin tescilinin reddi
ya da hiikiimsiizliigiine iliskin sebeplerin mevcut olmasi halinde, tescilin
reddi ya da markanin hiikiimsiiz kilinmas1 sadece s6z konusu mallar veya
hizmetleri kapsar.

Madde 8

Onceki Markanin Ayirt Edicilikten veya itibardan
(Taninmishktan) Yoksunlugunun Tescilli Bir Markanin Hiikiim
Dogurmasina Sebep Teskil Etmesi

Onceki markaya dayanan hiikiimsiizliik talebi, hiikiimsiizliigiin ilanina ilis-
kin bagvuru tarihinde veya daha sonraki markaya ait riighan hakki tarihin-
de asagidaki hallerin mevcudiyetinde kabul edilmez:

(a) Onceki markanm madde 4(1)(b), (c) ya da (d) uyarinca hiikiimsiiz ki-
linmig olmasi, madde 4(4) uyarinca ayirt edici niteligi kazanmamis olmast;

(b) Hiikiimsiiz oldugunun ilan1 bagvurusunun madde 5(1)(b)’ye dayan-
mas1 durumda ve dnceki markanin madde 5(1)(b) anlaminda karistirilma
ihtimalini ortaya koyucu nitelikte ayirt edici niteliginin hentiz yeterli olma-
mast;

(c) Hiikiimsiiz oldugunun ilan1 basvurunun madde 5(3)(a)’ya dayanmasi
durumunda ve 6nceki markanin madde 5(3)(a) anlaminda heniiz itibar ka-
zanmamig olmasi.

Madde 9

Sessiz Kalma (=G6z Yumma) Sebebi ile Hiikiimsiizliigiin ilaninin
Istenememesi

1. Bir Uye Devlette madde 5(2) ya da madde 5(3)(a)’da belirtildigi sekilde
onceki bir marka sahibinin {ist iiste bes yillik bir siireyle, o kullanimdan
haberdar olarak o Uye Devlette sonraki bir markanin kullanimina sessiz
kalmasi (gbz yummasi) halinde, sonraki marka tescil bagvurusu kotii niyet-
le yapilmadikga, dnceki marka sahibi 6nceki markaya dayanarak sonraki
markanin kullanildig1 mal veya hizmetler i¢in hiikiimsiizliigtiniin ilanini
isteyemez.

tarihinden dnceki bir sebebe dayaniyor ise bu halde marka gegmiste hiikiimsiiz/iptal edilebilir
oldugundan bahisle sonraki bagvuru bakimindan ileri siiriilemeyecektir.
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2. Uye Devletler bu maddenin birinci paragrafinin, madde 5(4)(a) veya
(b)’de belirtilen herhangi bir hakkin dnceki sahibine uygulanmasini 6ngo-
rebilir.

3. Birinci ve ikinci paragrafta sozii edilen durumlarda daha sonra tescil
edilen marka sahibi, her ne kadar 6nceki hakkin sahibi bu hakki kendisine
kars1 ileri siiremese de Onceki hakkin kullanimina itiraz edemez.

KISIM 3
Markadan Kaynakli Haklar ve Kisitlamalari

Madde 10
Markadan Dogan Haklar

1. Markanin tescili, sahibine miinhasir haklar verir.

2. Tescilli bir markanin bagvuru tarihinden ya da tescilli markanin riig-
han hakki tarihinden 6nce kazanilmis haklara halel getirmeksizin, tescilli
marka sahibinin, muvafakat vermedigi biitiin {i¢iincii kisilerin ilgili mal ve
hizmetlerde ticari alanda e asagidaki isaretlerin kullanmasini engelleme
hakki bulunur:

(a) marka ile ayn1 olan isaretlerin, tescilli markanin tescili kapsamindaki
mallar veya hizmetlerle ayni olan mallar veya hizmetler i¢in kullanimi;

(b) marka ile ayn1 ya da benzer olan isaretlerin, isaret ile markanin ilis-
kilendirilme ihtimali dahil halk tarafindan karistirilma ihtimalinin olmast
halinde tescilli markanin tescili kapsamindaki mallar veya hizmetlerle ayni
ya da benzer olan mallar veya hizmetler icin kullanima;

(¢) tescilli markanin kapsamindaki ayni ya da benzer mal ve hizmetler igin
kullanilip kullanilmadigina bakilmaksizin marka ile ayn1 ya da benzer olan
isaretlerin, sonraki markanmn Uye Devlette taninmis oldugu ( itibara sahip
oldugu) hallerde ve o isaretin kullaniminin hakli (mesru) neden olmaksizin
haksiz yarar sagladigi ve markanin itibarina ya da ayirt edici niteligine
sakinca yaratacak sekilde kullanimi

3. Bu maddenin ikinci fikrasindaki sartlarin mevcut olmasi halinde, 6zel-
likle asagidakiler yasaklanabilir:

(a) isareti mallara ya da bunlarin ambalajlarina eklemek;

(b) isaret altinda mallar1 arz etmek ya da piyasaya siirmek ya da bu amacg-
larla bunlari stoklamak veya bu isaret altinda hizmet sunmak ya da sagla-
mak;

(c) isaret altinda mallarin ithalatini ya da ihracatin1 yapmak;
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(d) isareti ticaret unvani ya da sirket unvani olarak kullanmak ya da ticare-
tin ya da sirket adinin bir parcasi olarak kullanmak;

(e) isareti is evraki ya da reklamda kullanmak;

(f) isareti 2006/114/AT sayil1 Yonerge’ye aykiri olarak kargilastirmali rek-
lamlarda kullanmak.

4. Tescilli bir markanin bagvuru tarihinden ya da tescilli markanin riichan
hakki tarihinden once kazanilmis haklara halel getirmeksizin, tescilli mar-
ka sahibi tescilli oldugu Uye Devlet igerisinde markasinin dolagimi serbest
birakilmaksizin, biitiin tiglincii kisileri, ambalajlar1 da dahil olmak {izere,
iiclincii iilkelerden gelen ve yetkisiz sekilde tescilli marka ile ayni veya asli
yonleri bakimindan bu markadan ayirt edilemeyecek bir markayi tasiyan
mallarn, ticarette Uye Devlete getirmesini de engelleyebilir.

IIk alt fikra uyarinca marka sahibinin hakki, 608/2013 sayili AB Tiiziigiine
uygun olarak baglatilan tescilli markanin ihlal edilip edilmediginin tespit
edilmesi siirecinde, bildirimde bulunan ya da mallar elinde bulunduran
kimse tarafindan tescilli marka sahibinin mallarin varis iilkesinde piyasaya
stirlilmesini engelleme hakki olmadigini ispatlamasi halinde diiser.

5. 1lgili Uye Devlette 89/104/AET sayili Yénerge’ye uyum saglamak igin
gerekli olan hiikiimlerin yiiriirliige girdigi tarihten énce bir Uye Devletin
mevzuat1 kapsaminda, ikinci paragrafin (b) ve (c) alt paragrafinda belirti-
len kosullar dahilinde bir isaretin kullanilmasinin yasaklanamadigi haller-
de, marka ile verilen haklar bu isaretin kullaniminin devam ettirilmesini
engellemeye imkan tanimaz.

6.1,2,3 ve 5. paragraflar, hi¢bir Uye Devlette, isaretin hakli (mesru) neden
olmaksizin kullaniminin haksiz yarara yol actig1 ya da markanin itibarina
ya da ayirt edici niteligine zarar verdigi hallerde, bu isaretin mallarin veya
hizmetlerin ay1rt edilmesinin saglanmasi diginda bir amagla kullanilmasina
karst korumayla ilgili hiikiimlere halel getirmez.

Madde 11

Ambalaj ya da Baska Yollarla Kullanima iliskin Hazirhk
Faaliyetlerinin Yasaklanmas1 Hakki

Markanin eklenebilecegi ambalaj, isimler, etiketler, giivenlik veya orijinal-
lik 6zellikleri veya emareler ya da etiketleme/markalama araglarinin, mal
veya hizmetlerle ilgili olarak kullanildigi ve bu kullanimin madde 10(2) ve
(3) uyarinca marka sahibi haklarinin ihlali riskini tagimasi halinde marka
hakk1 sahibinin, ticarette gerceklestirilen asagidaki faaliyetleri yasaklama
hakk1 bulunur:
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(a) marka ile ayn1 ya da benzer isareti ambalaja, isimlere, etiketlere, gii-
venlik veya orijinallik 6zelliklerine veya emarelere ya da markanin eklene-
bilecegi herhangi bir araca ekleme;

(b) ambalaj, isimlendirmeler, etiketler, glivenlik ya da orijinallik 6zellik-
leri veya cihazlar ya da markanin eklenebilecegi herhangi bir araci, isaret
altinda arz etme ya da piyasaya slirme veya bu amacla stoklama, ihra¢ ya
da ithal etme.

Madde 12

Markanin Sozliiklerde Cogaltilmasi
Bir markanin sozliik, ansiklopedi veya benzeri bir bagvuru eserinde, basilt
veya elektronik bicimde ¢ogaltilmasi, markanin tescilli oldugu mal veya
hizmetlerin genel adin1 teskil ettigi izlenimini veriyorsa, eserin yayincisi,
marka sahibinin talebi {izerine, gecikmeksizin ve basili eserlerin s6z ko-
nusu oldugu durumlarda, en ge¢ yayimin bir sonraki baskisinda, markanin
tescilli bir marka olduguna iliskin ibareyle birlikte sunulmasini saglar.

Madde 13

Vekil veya Temsilci Adina Tescilli Markanin Kullaniminin
Yasaklanmasi

1. Markanin, marka sahibinin muvafakati olmaksizin marka sahibinin ve-
kili ya da temsilcisi adina tescil edilmis olmasi halinde, ger¢ek hak sahibi
asagidaki seceneklerden birini veya her ikisini de yapma yetkisine sahiptir:

(a) markanin vekili ya da temsilci tarafindan kullanilmasina kars1 ¢ikmak;
(b) markanin kendisine devrini talep etmek.

2. Vekili ya da temsilcinin hakliliini ispat etmesi halinde birinci paragraf
uygulanmaz.

Madde 14

Markanin Etkilerinin Stmirlandirilmasi

1. Marka, sahibine, tiglincii bir kiginin ticari alanda asagidaki kullanimlari-
n1 yasaklama talebi hakkini vermez:
(a) Uglinci kisinin gergek bir kisi olmasi halinde kendi adi ya da adresi;

(b) mallarin tiretilmesinin veya hizmetlerin sunulmasinin zamani, tiirii, ni-
teligi, miktari, kullanim amaci, degeri, cografi mensei veya bunlarin diger
ozellikleriyle ilgili ayirt edici olmayan isaret ve gostergeler;
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(c) ozellikle aksesuarlar ya da yedek parcalar gibi bir mal veya hizmetlerin
kullanim amacinin gosterilmesinin gerekli oldugu hallerde marka sahibi-
nin mal ve hizmetleri olarak gdsterilmesi ya da referans verilmesi amaci ile
marka.

2. Birinci paragraf, yalnizca tiglincii kiginin kullaniminin sinai ya da ticari
konularda diiriist kullanim kosuluyla uygulanr.

3. Marka, sahibine, 6zellikle belirli bir yerde uygulanan 6nceki bir hakkin
Uye Devletin yasalar1 tarafindan taninmis olmasi ve kullanimin hakkin ta-
nindig1 sinir dahilinde olmasi kosuluyla, ti¢lincii bir kiginin ticarette kulla-
nimin1 yasaklama yetkisi vermez.

Madde 15
Marka ile Verilen Haklarin Tiiketilmesi

1. Marka, sahibine Birlik dahilinde o marka altinda marka sahibi tarafin-
dan ya da marka sahibinin muvafakatiyle piyasaya sunulmus mallarla ilgili
olarak markanin kullanimini yasaklama yetkisini vermez.

2. Ozellikle piyasaya sunulduktan sonra mallarin durumunun degistirildigi
ya da bozuldugu hallerde, marka sahibinin mallarin daha fazla pazarlan-
masina karsi ¢gikmasi i¢in hakli nedenlerin oldugu durumda, birinci parag-
raf uygulanmaz.

Madde 16
Markanin Kullanimi

1. Tescil siirecinin tamamlandigi tarihi miiteakip bes yillik bir siire i¢inde,
eger marka sahibi markay1 tescil edildigi mallar veya hizmetlerle ilgili ola-
rak Uye Devlette ciddi kullanima sokmamigsa ya da bu kullanima araliksiz
olarak bes y1l boyunca ara verilmisse, kullanmamaya iliskin hakli sebepler
olmadikca, marka madde 17, madde 19(1), madde 44(1) ve (2) ve madde
46(3) ve (4)’te dlizenlenen sinirlama ve yaptirimlara konu olur.

2. Bir Uye Devletin tescilden itibaren itiraz siireci ongérmesi halinde bi-
rinci paragrafta anilan bes yillik siire markaya iliskin hak diisiirticii itiraz
siiresinin dolmasindan itibaren ya da itiraz edilmis olmas1 halinde itiraz
stirecinin sonlandirilmasina iligkin nihai karar tarihinden ya da itirazin geri
cekildigi tarihten itibaren hesaplanir.

3. Uluslararasi anlasma altinda tescilli olan ve Uye Devlette gegerli olan
marka i¢in birinci paragrafta anilan bes yillik siire markanin redde ya da
itiraza konu edilemeyecegi tarihten itibaren hesaplanir. Itiraz edilmesi veya
mutlak ya da nispi ret sebeplerinin ileri siiriilmesi halinde siire itiraz siire-
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cinin sonlandirilmasi ya da mutlak ya da nispi ret sebeplerine iliskin nihai
karar tarihinden ya da itirazin geri ¢ekildigi tarihten itibaren hesaplanir.

4. Birinci ve ikinci paragrafta anilan bes yillik siirecin basglangi¢ tarihi si-
cile kaydedilir.

5. Asagidaki hususlar da birinci paragraf anlaminda kullanimi olusturur:

(a) markanin, kullanilan seklinin ayrica sahibinin adina tescilli olup olma-
digina bakilmaksizin, markanin tescil edildigi seklin ayirt edici niteligini
etkilemeksizin markanin unsurlar1 bakimindan farkli sekilde kullanilmast;

(b) Uye Devlette yalnizca ihracat amaciyla markanin, mallara ya da bunla-
rin ambalajlarina eklenmesi.

6. Markanin, sahibinin muvafakatiyle kullanimi, marka sahibi tarafindan
kullanim gibi kabul edilir.

Madde 17

Tecaviiz Davalarinda Kullanmama Defi

Marka sahibi, tecaviiz davasinda bir isaretin kullanilmasinin ancak haklari
19. madde uyarinca iptale tabi olmadig: siirece yasaklanmasini istemeye
yetkilidir. Davali tarafindan talep edilmesi halinde marka hakk1 sahibi, da-
vanin agilmasindan 6nceki bes yillik siirecte markanin tescilli oldugu ve
davasina gerekge gosterdigi mal ve hizmetlerle baglantili olarak 16. madde
uyarinca ciddi kullaniminin oldugunu veya tescil siirecinin davanin agildi-
&1 tarihten en az bes yil 6nce tamamlanmis olmasi halinde kullanmamaya
iligkin hakl1 sebeplerin varligini ispatlamak zorundadir.

Madde 18

Tecaviiz Davalarinda Defi Olarak Sonraki Tarihli Marka
Sahibinin Araya Giren Hakki

1. Tecaviiz davalarinda marka hakki sahibi, sonraki markanin madde 8,
madde 9(1) ya da (2) ya da madde 46(3) uyarinca hiikiimsiizliigiiniin ileri
stirlilmesi miimkiin degilse, sonraki tescilli markanin kullanimini men yet-
kisine sahip degildir.

2. Tecaviiz davalarinda marka hakki sahibi, sonraki marka 207/2009 say1li
AB Tiizigi madde 53(1), (3) ya da (4), madde 54(1) ya da (2) ya da madde

57(2) uyarinca hiikiimsiiz kilinmasi1 miimkiin degil ise sonraki tescilli AB
markasinin kullanimim yasaklama yetkisine sahip degildir.

3. Marka sahibinin birinci ve ikinci paragraf uyarinca sonraki tescilli mar-
kanm kullanimimi yasaklama yetkisine sahip olmadig1 halde daha sonra
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tescil edilmis markanin sahibi tecaviiz davasinda, sonraki markaya karsi
onceki marka hakkina artik bagvurulamiyor olsa bile 6nceki marka sahibi-
nin kullanimini yasaklama yetkisine sahip degildir.

KISIM 4
Marka Hakkinn iptali

Madde 19
Gergekte Ciddi Kullamim Olmamasi Sebebiyle iptal

1. Eger bir marka, araliksiz bes yillik bir siire dahilinde, tescil edildigi mal-
lar veya hizmetlerle baglantili olarak Uye Devlette ciddi kullanima sokul-
mamigsa ve kullanilmamaya iliskin hakli sebepler yoksa iptale konu olur.

2. Iptale iliskin davanin agilmasi ile bes yillik siirenin sona ermesi arasin-
daki zaman araliginda markanimn ciddi kullanimina baglanmigsa ya da bu
kullanima yeniden baslanmissa, marka sahibinin marka tizerindeki hakla-
rinin iptali talep edilemez.

3. Bes yillik araliksiz kullanmama siiresinin sona ermesinden sonraki en
erken agamada baglayan iptal davasinin agilmasindan 6nceki ii¢ aylik siire
icinde kullanimin baslamasi ya da yeniden kullanima baslanmasi, baglama
ya da yeniden baglama hazirliklarinin marka sahibinin iptal davasi agila-
bileceginin farkina varmasindan hemen sonra yapilmasi halinde dikkate
alinmaz.

Madde 20

Markanin Genel Ad ya da Yaniltic1 Gosterge Haline Gelmesi
Sebebiyle Iptali

1. Bir marka tescil edildigi tarihten sonra asagidaki hallerde iptale konu
olur:

(a) marka sahibinin fiilleri ya da eylemsizliginin sonucu olarak, tescil edil-
digi bir mal veya hizmetle ilgili ticaret alaninda ortak bir isim haline gel-
misse;

(b) markanin tescil edildigi mallar veya hizmetlerle ilgili olarak marka sa-
hibi tarafindan veya onun muvafakatiyle, markanin kullaniminin sonucu
olarak, mallarin veya hizmetlerin 6zellikle mahiyeti, niteligi ya da cografi
mensei ilgili olarak halki yaniltmaya elverigliyse.
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Madde 21
Sadece Ilgili Mal ve Hizmetlerin Bir Kismu Icin iptali

Tescilli bir markanin iptaline iliskin sebepler markanin tescilli mal ve hiz-
metlerin bir kismi i¢in mevcut ise iptal sadece bu mal ve hizmetleri kapsar.

KISIM 5§
Miilkiyete Konu Esya Olarak Marka

Madde 22
Tescilli Markamn intikali

1. Marka, tescilli oldugu mal veya hizmetlerin bir kism1 veya tamamu ile
ilgili olarak, ticari isletmeden ayr1 olarak intikale konu olabilir.

2. Anlagmada aksi acik¢a belirtilmedigi miiddetce ya da sartlar agikca ak-
sini igaret etmedikge igletmenin bir biitiin olarak devri markanin devrini de
igerir. Bu hiikiim, isletmenin devrinin taahhiit edildigi sdzlesmeler baki-
mindan da gegerlidir.

3. Uye Devletler devrin kendi sicillerine kaydedilmesine izin verilmesine
iliskin usuller 6ngorebilir.

Madde 23
Ayni Haklar

1. Marka tesebbiisten ayr1 olarak rehin verilebilir ya da ayni hakka konu
edilebilir.

2. Uye Devletler ayni haklarin kendi sicillerine kaydedilmesine izin veril-
mesine iliskin usuller 6ngodrebilir.

Madde 24
Cebri icra

1. Marka cebri icraya konu olabilir.

2. Uye Devletler cebri icra islemlerinin kendi sicillerine kaydedilmesine
izin veren usuller ongorebilir.

Madde 25
Lisans Verme
1. Marka, tescilli oldugu mallarin bazilar1 ya da tamamu igin ve ilgili Uye

Devletin tamami ya da bir kisminda lisans verebilir. Lisans, inhisari ya da
inhisari olmayan sekilde verilebilir.
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2. Marka sahibi, lisans s6zlesmesinin asagida sayilan hususlardan birine
iligkin herhangi bir hiikmiinii ihlal eden lisans alana kars1 markanin kendi-
sine sagladig haklari ileri siirebilir;

(a) lisans siiresi;

(b) markanin kullanilmak iizere tescil edildigi sekli;

(c) lisansin verildigi mal veya hizmetlerin kapsami;

(d) markanin kullanilabilecegi bolge; veya

(e) lisans alanin iiretecegi mallarin veya sunacagi hizmetlerin niteligi

3. Lisans sozlesmesinin hiikiimleri sakli kalmak kaydiyla, lisans alan yal-
nizca marka sahibinin izni ile tecaviiz davasi agabilir. Ancak inhisari lisans
sahibi, marka sahibine resmi bildirime ragmen marka sahibi uygun siirede
tecaviiz davasi agmazsa, inhisari lisans sahibi bu davayi agabilir.

4. Her lisans sahibi, kendi ugradigi zararin tazmini amaciyla marka sahibi
tarafindan agilmis bir davaya miidahil olabilir.

5. Uye Devletler lisanslarin kendi sicillerine kaydedilmesine izin verilme-
sine iliskin usuller dngorebilir.

Madde 26
Miilkiyete Konu Esya Olarak Marka Basvurulari

Madde 22 ila 25 marka bagvurulari i¢in uygulanir.

KISIM 6
Garanti ya da Sertifika Markasi ve Ortak Marka

Madde 27
Tanimlar

Bu Yonerge’nin uygulanmasinda asagidaki tanimlar uygulanir:

(a) “garanti ya da sertifika markasi” marka sahibi tarafindan sertifikalan-
mis mallarn tretildigi materyal, iiretim sekli ya da hizmetlerin sunumu,
niteligi, hassasiyeti ve diger 6zellikleri ile sertifikalanmamis mal ve hiz-
metlerden ayirt edilmesini saglamaya elverisli ve bunun i¢in bagvurulan
isaret olarak tanimlanan markay1 ifade eder.

(b) “ortak marka” marka sahibi olan meslek odasina iiye olanlarin mal-
larinin ve hizmetlerinin diger tesebbiislerin mal ve hizmetlerinden ayirt
edilmesini saglayan ve bunun i¢in bagvurulan isaret olarak tanimlanan
markay1 ifade eder.
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Madde 28
Garanti ya da Sertifika Markalari

1. Uye Devletler garanti ya da sertifika markalarinin tescilini éngorebilir.

2. Kamu kurumlari, yetkili merciler, kamu kurumlar1 dahil olmak iizere
her bir gercek ve tiizel kisi sertifikalanan mal veya hizmetlerin tedarikine
iligkin bir faaliyet yiiriitmedigi slirece garanti ya da sertifika markasi igin
bagvurabilir.

Uye Devletler, bagvuru sahibinin isaretinin tescil edilecegi mal veya hiz-
metleri sertifikalandirmaya yetkili olmamasi halinde garanti ya da sertifika
markasinin tescil edilmemesini 6ngorebilir.

3. Uye Devletler garanti ya da sertifika markalarmin bu markalarin islevi-
nin bunu gerektirdigi durumlarda madde 4, 19 ve 20’de belirtilenler digin-
da sebeplerle tescil edilmemesini ya da iptal edilmesini ya da hiikiimsiiz
kilinmasini 6ngorebilir.

4. Madde 4(1)(c) hiikkmiinden farkli olarak Uye Devletler ticarette mal ve
hizmetlerin cografi menseini belirtmeye hizmet eden isaret ya da gosterge-
lerin garanti ve sertifika markasini olusturmasini 6ngdrebilir. Bu garanti ve
sertifika markalar1 hak sahibine bu isaret ve gdstergelerin tiglincii kisinin
kullaniminin, sinai ya da ticari konularda diiriist uygulamalara uygun oldu-
gu hallerde ticari hayatin olagan akisi igerisinde kullanilmasini engelleme
yetkisi vermez. Ozellikle cografi isim olarak kullanmaya yetkili {igiincii
kisilere kars1 bu markaya basvurulamaz.

5. Madde 16’da diizenlenen gereklilikler, 16. madde uyarinca garanti ve
sertifika markalarmin ciddi kullanim1 gergeklestirecek bunlari kullanmaya
yetkili kisiler tarafindan saglanmalidir.

Madde 29
Ortak Marka

1. Uye Devletler ortak markalarinin tescilini ngorebilir.

2. Diizenlendikleri kanunlar uyarinca kendi adlaria hak ve yiikiimliiliikle-
re sahip olma, sdzlesme yapma veya diger yasal islemleri yapma ve dava
acabilme ve kabul yetkisine sahip olan imalatgi, iiretici, hizmet saglayici
veya tacir meslek birlikleri ile kamu hukuku tiizel kisileri de ortak marka-
lar i¢in bagvuruda bulunabilir.

3. Madde 4(1)(c) hiikmiinden farkli olarak Uye Devletler ticarette mal ve
hizmetlerin cografi menseini belirtmeye hizmet eden isaret ya da goster-
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gelerin ortak marka olusturmasini dngorebilir. Bu ortak marka hak sahi-
bine bu isaret ve gostergelerin {igiincii kiginin kullaniminin, sinai ya da
ticari konularda diiriist uygulamalara uygun oldugu hallerde ticari hayatin
olagan akis1 igerisinde kullanilmasini engelleme yetkisi vermez. Ozellikle
cografi isim olarak kullanmaya yetkili {iclincii kisilere kars1 bu marka ileri
siiriilemez.

Madde 30
Ortak Markanin Kullanimina Iliskin Teknik Sartname

1. Ortak marka bagvuru sahibi kullanima iliskin teknik sartnameleri ofise
sunar.

2. Kullanimla ilgili teknik sartnameler, asgari olarak, isareti kullanma yet-
kisi olan kisileri, meslek birliginin iiyelik sartlarin1 ve yaptirimlar dahil ol-
mak tizere markanin kullanim sartlarini belirler. Madde 29(3)’te belirtilen
bir markanin kullanilmasina iligskin teknik sartnameleri, mallar1 veya hiz-
metlerinin mensei ilgili cografi alan olan her kisinin, teknik sartnameler-
deki diger kosullar1 saglamasi kaydi ile marka sahibi olan meslek birligine
iiye olmasina izin verir.

Madde 31

Basvurunun Reddi

1. Gerekli durumlarda ticarette mallarin ve hizmetlerin cografi menseini
belirtme amacina hizmet eden isaret ve gostergelere iliskin madde 4(1)(c)
istisna olmak iizere madde 4 ve madde 5’te diizenlenen marka basvurusu-
nun reddedilmesine iliskin sebeplere ek olarak ve ofisin nispi sebeplerine
dayali olarak re’sen inceleme yapmama hakkina halel getirmeksizin, ortak
marka, madde 27(b), madde 29 ya da madde 30 hiikiimlerini kargilamadi-
g1 takdirde ya da ortak markanin kullanimina iliskin teknik sartnamelerin
kamu diizeni ya da kabul edilen genel ahlak ilkelerine aykirilik teskil et-
mesi halinde reddedilebilir.

2. Ortak marka bagvurusu ayrica 6zellikle ortak markadan farkli olarak de-
gerlendirilmesinin muhtemel olmasi halinde markanin 6zelligi ve 6nemine
iligkin olarak halk1 yaniltici nitelikte ise reddedilir.

3. Bagvuru sahibinin birinci ve ikinci paragrafta yer alan gerekliliklere uy-
gun olarak ortak markanin kullanimina iligkin teknik sartnameleri degistir-
mesi halinde bagvuru reddedilmez.



636 Arslan KAYA, Sehriban ipek ASIKOGLU, Elif OGUZ

Madde 32
Ortak Markanin Kullanimi
Madde 16’da diizenlenen gereklilikler, bu madde uyarinca ortak markanin

ciddi kullanimi bunu kullanmaya yetkili olan herhangi bir kisi tarafindan
gerceklestirildigi durumda yerine getirilmis olacaktir.

Madde 33
Ortak Markanin Kullanimina iliskin Teknik Sartnamelerin
Degistirilmesi
1. Ortak marka sahibi kullanima iligkin teknik sartnamelere dair degisik-

likleri ofise sunar.

2. Teknik sartname degisikliginin madde 31°de anilan ret sebeplerinden
birine dahil olmamasi ve madde 30’da 6ngdriilen gereklilikleri karsilamasi
kaydi ile ortak markanin kullanimina iliskin teknik sartnamelerin degisti-
rilmesi sicilde gosterilir.

3. Yonerge’'nin amaci dogrultusunda ortak markanin kullanimina iliskin
teknik sartnamelerdeki degisiklikler bu degisliklerin sadece sicilde goste-
rildigi tarihten itibaren hiikiim ifade eder.

Madde 34

Tecaviiz Davasi1 A¢cmaya Yetkili Kisiler

1. Madde 25(3) ve (4) ortak markay1 kullanmaya yetkili herkese kars1 uy-
gulanir.

2. Ortak marka sahibi, markanin yetkisiz kullanim1 sonucunda markay1
kullanmaya yetkili kisilerin siirekli zarara ugramasi halinde bunlar adina
tazminat davasi agmaya yetkilidir.

Madde 35
Ek (Diger) iptal Sebepleri
Ortak marka sahibinin haklart madde 19 ve 20’de diizenlenen iptal sebep-
lerine ek olarak asagidaki sebeplere dayanilarak iptal edilebilir:

(a) Marka sahibinin sicilde gosterilen degisiklikler dahil markanin kulla-
nima iliskin teknik sartnamelerde yer alan kosullara aykiri olarak kullani-
mi1 onlemek i¢in makul tedbirleri almamasi;

(b) Markanin yetkili kisiler tarafindan kullaniminin madde 31(2)’de belir-
tilen sekilde halki yaniltict nitelikte olma tehlikesi dogurmasi
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(c) Marka sahibinin sonraki degisikliklerle kullanima iliskin teknik sartna-
meleri madde gerekliliklerine uygun héle getirmemesi durumunda sicilde
gosterilen markanin kullanimina iliskin teknik sartnamelerde yapilan degi-
sikliklerin madde 33(2)’yi ihlal etmesi.

Madde 36
Diger Hiikiimsiizliik Sebepleri

Gerekli durumlarda ticarette mallarin ve hizmetlerin cografi menseini be-
lirtme amacina hizmet eden isaret ve gostergelere iliskin madde 4(1)(c)
istisna olmak tizere madde 4 ve madde 5’te diizenlenen hiikiimsiizliik se-
beplerine ek olarak madde 31’1 ihlal ederek tescil edilen ortak marka, mar-
ka sahibinin ortak markanin kullanimina iligskin teknik sartnameleri madde
31 gerekliliklerine uygun olarak degistirmemesi halinde hiikiimsiiz oldugu
ilan edilir.

BOLUM 3
USULI iISLEMLER

KISIM 1
Basvuru ve Tescil

Madde 37
Basvuru Kosullar

1. Marka tescil bagvurusu asgari olarak agsagidaki hususlarin timiint icerir:
(a) tescil talebi;

(b) bagvuru sahibinin kimligine iligkin bilgiler;

(c) tescil talebine konu mallarin ve hizmetlerin listesi

(d) madde 3(b)’deki kosullar1 karsilayan sekilde markanin gosterilmesi

2. Marka basvurusu ilgili Uye Devlet tarafindan belirlenecek bir {icretin

O0denmesine tabi olur.

Madde 38

Bagvuru Tarihi

1. Marka bagvurusunun kayit tarihi madde 37(1)’de belirtilen bilgileri ice-
ren belgelerin ofise bagvuru sahibi tarafindan ibraz edildigi tarihtir.

2. Uye Devletler ayrica kayit tarihinin madde 37(2)’de bahsedilen iicretin
O0denmesine tabi kilinmasini diizenleyebilir.
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Madde 39
Mallarin ve Hizmetlerin Isimlendirilmesi ve Siiflandirilmasi

1. Marka tescil i¢in bagvurulan mal ve hizmetler 15 Haziran 1957 tarihli
Markalarin Tescili Amaciyla Mal ve Hizmetlerin Uluslararast Siniflandi-
rilmasina iliskin Nis Anlasmas1 uyarinca kurulan sinif sistemine (“Nis Si-
niflandirmas1”) uygun olarak simiflandirilir.

2. Korumanin talep edildigi mal ve hizmetler, bagvuru sahibi tarafindan,
yetkili makamlarin ve ekonomik operatdrlerin, sadece bu ¢ercevede, talep
edilen korumanin kapsamini belirlemesi i¢in yeterli netlik ve kesinlikle
belirlenmelidir.

3. Ikinci paragrafin amacina uygun olarak bu maddede belirtilen netlik ve
kesinlik zorunlu standartlarina uygun olmasi kosuluyla Nis Siiflandirma-
sinin siif bagliklar1 da dahil genel gdstergeler ya da diger genel kosullar
ile kullanilabilir.

4. Basvuru sahibinin ofis tarafindan belirlenen siire igerisinde kabul edile-
bilir ifadelerle ileri stirmemesi halinde ofis net ve kesin olmayan kavramlar
iceren basvurulari reddedebilir.

5. Nis Smiflandirmasi sinif baghiklariin genel gostergeleri de dahil genel
ibarelerin kullanimi gosterge ya da kelimenin tam anlamiyla agik¢a kapsa-
dig1 tim mal veya hizmetleri i¢erdigi seklinde yorumlanacaktir. Bu ibare-
lerin ve gostergelerin talepten kullanimi anlagilmayan mal veya hizmetlere
iligkin bir talep igerdigi seklinde yorumlanmaz.

6. Bagvuru sahibinin birden fazla smif i¢in tescil talebinin bulunmasi ha-
linde basgvuru sahibi mal ve hizmetleri Nis Siniflandirmasindaki siniflara
uygun olarak gruplandirir, her bir grup mal ve hizmetlerin ait oldugu sinif
numarasina gore belirtilir ve sinif sirasina uygun olarak sunulur.

7. Mal ve hizmetler, Nis Siniflandirmasi altinda ayn1 sinifta yer aldiklar
sebebiyle birbirlerine benzer olarak kabul edilmeyecektir. Mal ve hizmet-
ler, Nis Siniflandirmasi altinda farkli siniflarda yer almasi sebebiyle birbi-
rinden farkli olarak kabul edilmeyecektir.

Madde 40
Uciincii Kisi Goriisleri
1. Uye Devletler markanin tescilinden dnce herhangi bir gergek veya tiizel
kisi ve imalatgilari, iireticileri, hizmet saglayicilari, tacirleri ya da tiiketici-
leri temsilen herhangi bir grup ya da organinin ofise yazili olarak markanin

re’sen tescil edilmemesi gerektigine iliskin goriis ve agiklamalari sunma-
larin1 6ngorebilir.
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Birinci alt paragrafta anilan kisiler ve grup ya da organlar ofis nezdinde
islemlere taraf olamazlar.

2. Birinci paragrafta belirtilen sebeplere ek olarak herhangi bir gercek veya
tiizel kisi ve imalatgilari, ireticileri, hizmet saglayicilar, tacirleri ya da
tiiketicileri temsilen herhangi bir grup ya da organ ortak marka basvurusu-
nun madde 31(1) ve (2) kapsaminda reddedilmesi gerektigine iliskin olarak
ozel sebepleri ofise yazili goriis olarak sunabilir. Uye Devletler tarafindan
diizenlenmesi halinde bu hiikiim sertifika ve garanti markalar1 bakimindan
da uygulama alani bulur.

Madde 41

Basvuru ve Tescilin Boliinmesi

Bagvuru sahibi ya da ulusal marka sahibi ofise beyan gondererek ve her
bir boliinme bagvurusu veya tescil i¢in mal ve hizmetlerden hangilerinin
asil bagvuru ya da tescil kapsaminda hangilerinin bdliinme basvurusu veya
tescili kapsaminda olacagi belirtilerek ulusal marka bagvurusunu ya da tes-
cilini iki ya da daha fazla bagvuru ya da tescil olarak bdlebilir.

Madde 42
Sinif Ucretleri

Uye Devletler marka basvurusu ve yenilemesinin ilk siniftan sonraki her
mal ve hizmet sinifi i¢in ek bir {icrete tabi olmasini 6ngorebilir.

KISIM 2
itiraz, iptal ve Hiikiimsiizliik Siirecleri

Madde 43

itiraz Siirecleri

1. Uye Devletler, 5. maddede belirtilen sebeplerle marka basvurusu tesci-
line itiraz i¢in ofisleri nezdinde etkin ve hizli bir idari siire¢ 6ngorecektir.

2. Bu maddenin birinci paragrafinda belirtilen idari siireg, asgari olarak
madde 5(2) ve 5(3)(a)’da belirtilen 6nceki markanin sahibinin ve madde
5(3)(c)’de belirtilen korunan bir mensei veya mahreg isaretinden dogan
haklarin ilgili yasa uyarinca kullanilmasina yetkili kisinin itiraz bildirimini
iletme hakkimi kullanmasim saglayacaktir. Itiraz bildirimi hepsinin aymi
marka sahibine ait olmasi ve korunan ya da bagvurulmus olan dnceki hak-
kin uygulandig1 mal ve hizmetlerin bir kism1 ya da tamamina iligkin olmasi
kaydiyla bir ya da daha fazla 6nceki hakka dayanarak ve bagvurusuna itiraz
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edilen markanin uygulanacagi mal ve hizmetlerin dogrudan tamami ya da
bir kismina karg1 yapilabilir

3. Birlikte talep etmeleri halinde, itiraz eden ile bagvuran arasinda uzlagsma
yoluyla bir ¢6ziim bulunmasina olanak saglamak igin taraflara itiraz siireg-
lerinde en az iki ay siire verilir.

Madde 44
itiraz Siireclerinde Kullanmama Defi

1. Madde 43’deki itiraz siireglerinde, sonraki markanin basvuru ya da
riichan hakki tarihinin 6nceki marka sahibinin madde 16 uyarinca 6nceki
markay1 ciddi bir sekilde kullanmasi i¢in gerekli olan bes yillik siirenin
dolmasindan sonra olmasi halinde, bagvuru sahibinin talebi iizerine, itiraz
bildiriminde bulunan 6nceki hak sahibi, sonraki markanin bagvuru ya da
riichan hakki tarihinin madde 16 uyarinca 6nceki markayi ciddi bir sekilde
kullanmasi i¢in 6ngoriilen bes yillik siire i¢erisinde kullandigini ya da kul-
lanmamaya iligkin hakli sebeplerin varligini ispatlamak zorundadir. Bunun
ispatlanamamasi halinde itiraz reddedilir.

2. Onceki markanin sadece tescilli oldugu bir kisim mal veya hizmetler
bakimindan kullanimin olmasi halinde birinci paragrafta 6ngoriilen itiraza
iligkin degerlendirmenin amaci bakimindan sadece bu mal ve hizmetler
icin tescilin oldugu kabul edilir.

3. Bumaddenin birinci ve ikinci paragrafi ayrica 6nceki markanin AB mar-
kast olmasi halinde de uygulanir. Bu durumda AB markasiin ciddi kulla-
nimi1 207/2009 sayili Tiiziik’iin 15. maddesine gore belirlenir.

Madde 45
iptal ya da Hiikiimsiizliigiin flam Siirecleri
1. Uye Devletler, taraflarin mahkemeye basvurma hakkina halel getirmek-

sizin markanin iptali ve hiikiimsiizliigliniin ilanina iligkin ofisleri nezdinde
etkin ve hizli bir idari siire¢ dngdrecektir.

2. Iptal siirecleri icin dngoriilecek olan idari siire¢ markanin madde 19 ve
20’de yer alan sebepler uyarinca iptalini saglayacaktir.

3. Hikiimstizliigiin ilan1 i¢in 6ngoriilecek idari siire¢ asagidakilerden en az
birinin olmas1 halinde markanin hiikkiimsiizliigiiniin ilanin1 saglayacaktir:

(a) Madde 4’te belirtilen sartlara uygun olmamasi sebebi ile markanin tes-
cil edilmemis olmasinin gerekmesi,

(b) Madde 5(1) ila (3) anlaminda 6nceki hakkin varlig1 sebebi ile markanin
tescil edilmemis olmasinin gerekmesi,
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4. Idari siire¢ kapsaminda en azindan asagidakilerin iptal veya hiikiimsiiz-
liigiin ilani i¢in bagvuruda bulunma hakkina sahip olmalarini saglayacaktir:

(a) Paragraf 2 ve paragraf 3(a) hilkmiiniin s6z konusu oldugu durumlarda,
adina dava agmaya ve kabule yetkili herhangi bir gercek ya da tiizel kisi
ve kendilerini diizenleyen kanun uyarinca imalatcilar, {ireticiler, hizmet
saglayicilar, tacirler ya da tiiketiciler menfaatlerini temsil etme amaci ile
kurulmus herhangi bir grup ya da organ;

(b) Bu maddenin paragraf 3(b) hiikkmiiniin s6z konusu oldugu durumlarda,
madde 5(2) ila (3)(a)’da anilan 6nceki marka sahibi ve madde 5(3)(c)’de
belirtilen sekilde korunan bir mensei veya mahreg isaretinden dogan hak-
lar1 kullanma konusunda ilgili yasaya gore yetkilendirilmis kisi.

5. Markanin iptali veya hiikiimsiizl{ig{in{in ilanina iliskin bagvuru itiraz ko-
nusu markanin tescilli oldugu mal veya hizmetlerin bir kismi veya tamami
ile ilgili yapilabilir.

6. Markann iptali ve hiikiimsiizliigiiniin ilanina iliskin bagvuru ayn1 marka
sahibine ait olmak {izere bir ya da birden fazla 6nceki hakka dayanilarak
yapilabilir.

Madde 46
Hiikiimsiizliigiin flaninin Talep Edildigi Hallerde Kullanmama Defi

1. Hiikkiimstizliigiin ilani siireglerinin dnceki tarihli ya da riichan tarihli tes-
cilli bir markaya dayanmasi halinde, sonraki marka sahibi tarafindan talep
edilmesi halinde, 6nceki marka hakki sahibi, hiikiimsiizliiglin ilan1 bagvu-
rusundan onceki bes yillik siiregte markanin tescilli oldugu ve basvurusuna
gerekge gosterdigi mal ve hizmetlerle baglantili olarak 16. madde uyarin-
ca ciddi kullaniminin oldugunu veya tescil siirecinin hiikiimsiizliiglin ilan
bagvurusu tarihinden en az bes yil dnce tamamlanmis olmasi halinde kul-
lanmamaya iliskin hakli sebeplerin varligini ispatlamak zorundadir.

2. Sonraki markanin kayit ya da riighan tarihinin 6nceki marka sahibinin
madde 16 uyarinca 6nceki markay1 ciddi bir sekilde kullanmas1 i¢in gerek-
li olan bes yillik siirenin dolmasindan sonra olmasi halinde, dnceki marka
sahibi maddenin birinci paragrafindaki ispat yiikiine ek olarak 6nceki mar-
kanin bagvuru ya da riichan tarihinden itibaren bes yillik siire igerisinde
ciddi bir sekilde kullanimda bulundugunu ya da kullanmamaya iliskin hak-
11 sebeplerin varligini ispatlamak zorundadir.

3. Birinci ve ikinci paragrafta anilan delillerin olmamasi halinde 6nceki
marka hakkina dayanilarak yapilan hiikiimsiizliigiin ilan1 bagvurusu red-
dedilir.
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4. Onceki markanin madde 16’ya uygun kullaniminin sadece tescilli oldu-
gu bir kisim mal veya hizmetler bakimindan olmasi halinde hiikiimsiizlii-
giin ilan1 bagvurusunun degerlendirmesi amaci bakimindan sadece bu mal
ve hizmetler i¢in tescilin oldugu kabul edilir.

5. Bu maddenin birinci ve dordiincii paragrafi ayrica dnceki markanin AB
markas1 olmasi1 halinde de uygulanir. Bu durumda AB markasinin ciddi
kullanimi 207/2009 sayili Tiiziik’tin 15. maddesine gore belirlenir.

Madde 47

iptal ve Hiikiimsiizliigiin Etkileri

1. Tescilli markanin, iptal basvurusu tarihinden marka sahibinin haklar1
iptal edilene kadar bu Yonerge’de belirtilen etkilere sahip olmadig1 kabul
edilir. Taraflardan birinin talebi iizerine, iptal sebeplerinden birinin gergek-
lestigi daha onceki bir tarih, iptal basvurusu kararinda belirlenebilir.

2. Tescilli markanin, en basindan itibaren markanin hiikiimsiiz oldugu ilan
edilene kadar bu Yonerge’de belirtilen etkilere sahip olmadigi kabul edilir.

KISIM 3

Tescil Siiresi ve Yenileme Siiresi
Madde 48
Tescil Siiresi
1. Marka bagvuru tarihinden itibaren 10 yillik bir siire i¢in tescillenir.

2. Tescil, madde 49 uyarinca sonraki 10 yillik siireler i¢in yenilenebilir.

Madde 49

Yenileme

1. Yenileme iicretinin ddenmesi sart1 ile marka sahibi veya kanun ya da
sozlesme uyarinca yetkili kigiler marka tescilinin yenilenmesini talep ede-
bilir. Uye Devletler, yenileme iicreti ddeme teyidinin boyle bir talebi teskil
ettigini ongorebilirler.

2. Ofis marka sahibini marka tescil siiresinin dolmasindan en az alt1 ay
once bilgilendirir. Ofis bu tiir bir bilginin verilmemesi halinde sorumlu
tutulamaz.

3. Tescil siiresinin dolmasindan hemen dnce, en az alt1 ay i¢inde yenileme
talebi sunulmali ve yenileme ticretleri 6denmelidir. Aksi takdirde, talep,
tescil sliresinin veya sonraki yenileme siiresinin bitiminden sonra hemen
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alt1 ay i¢inde gonderilebilir. Yenileme iicretleri ve ek iicret bu siire i¢cinde
odenir.

4. Sadece markanin tescilli oldugu bir kisim mal ve hizmetler i¢in talebin
sunulmasi ya da iicretin 6denmesi halinde tescil bu mal ve hizmetler i¢in
yenilenir.

5. Yenileme mevecut tescilin siiresinin doldugu giinii takip eden giinden iti-
baren etkili olur. Yenileme sicile kaydedilir.

KISIM 4
Ofis ile iletisim
Madde 50
Ofis ile iletisim

Islemin taraflar1 ya da atanmis olmalar1 halinde temsilcileri ofisle resmi
iletisim igin resmi bir adres belirler. Uye Devletler, bu resmi adresin Avru-
pa Ekonomik Bolgesi’nde yer almasini isteme hakkina sahiptir.

BOLUM 4
IDARI iSBIRLIiGi
Madde 51
Marka Tescili ve idaresi Alaninda Isbirligi

Ofisler, markalarin incelenmesi ve tescili ile ilgili uygulamalarin ve aragla-
rin uyumlastirilmasini tegvik etmek icin birbirleriyle ve Avrupa Birligi Fik-
ri Miilkiyet Ofisi ile etkili bir sekilde igbirligi yapmakta serbest olacaktir.

Madde 52
Diger Alanlarda Isbirligi

Ofisler, madde 51°de anilanlar disinda markanin Birlik nezdinde korunma-
s1 i¢in onemli faaliyetlerine iligskin biitliin alanlarda birbirleriyle ve Avrupa
Birligi Fikri Miilkiyet Ofisi ile etkili bir sekilde isbirligi yapmakta serbest
olacaktir.

BOLUM 5

NiHAI HUKUMLER
Madde 53

Veri Koruma

Bu Yonerge kapsaminda Uye Devletler nezdinde gerceklestirilecek olan
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biitiin kisisel veri isleme faaliyetleri 95/46/EC sayili Yonerge’nin ulusal
hukuk uygulamasina tabi olacaktir.

Madde 54
i¢c Hukuka Aktarma

1. Uye Devletler madde 3 ila 6, madde 8 ila 14, madde 16, 17 ve 18, madde
22 ila 39, madde 41, madde 43 ila 50 hiikiimlerine uyum saglamak i¢in ge-
rekli hukuki ve idari hiikiimleri 14 Ocak 2019’a kadar yiiriirliige koyacak-
tir. Uye Devletler madde 45 hiikmiine uyum saglamak igin gerekli kanun,
diizenleme ve idari hiikiimleri 14 Ocak 2023’ten dnce ylriirlige koyacak-
tir. Uye Devletler bu tedbirlere iliskin metinleri derhal Komisyona iletir.

Uye Devletler, séz konusu tedbirleri kabul ettiklerinde, tedbirlerde bu
Yonerge’ye atif yapilir veya bu tedbirler resmi olarak yayimlanirken bu
yonde bir atfa yer verilir. Ayrica mevcut kanunlara, diizenlemeler ve idari
hiikiimlerde bu Y 6nerge ile yiiriirliikten kaldirilan Yo6nerge’ye yapilan atif-
larin bu Yonerge’ye yapilmis sayilacagina iliskin agiklamay1 da igerir. Uye
devletler s6z konusu atfin nasil yapilacagimi ve agiklamanin nasil ifade
edilecegini belirlerler.

2. Uye Devletler bu Yénerge’nin kapsadigi alanlarda kabul edecekleri ulu-
sal diizenlemelerin ana hiikiimlerine iliskin metinleri Komisyon’a iletir.

Madde 55
Yiiriirliikten Kaldirma
2008/95/AT Yénergesi, Uye Devletlerin 2008/95/AT Yonergesi Ek 1, Ki-
sim B’de belirtilen, 89/104/AET sayili1 Yonerge’nin ulusal hukuka akta-
rilmasi i¢in taninan siireyle ilgili yiikiimliiliiklerine halel gelmeksizin 15

Ocak 2019 tarihinden itibaren gecerli olmak iizere yiiriirliikkten kaldiril-
migtir.

Yiiriirlikten kaldirilan Ydnerge’ye yapilan atiflar bu Yonerge’ye yapilmisg
sayilir ve Ek’te yer alan korelasyon tablosuna uygun olarak yorumlanir.

Madde 56
Yiirurlik

Bu Yonerge, Avrupa Birligi Resmi Gazetesi’nde yayimlanmasini takip
eden yirminci giinde yiirlirliige girer.

Madde 1, 7, 15, 19, 20, 21 ve 54 ile 57, 15 Ocak 2019’da yiiriirliige girer.
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Madde 57
Muhataplar

Bu Y&nerge’nin muhatabi Uye Devletlerdir.
Strazburg’da 16 Aralik 2015 tarihinde diizenlenmistir.
Avrupa Parlamentosunu temsilen
Baskan
M. SCHULZ
Konseyi temsilen

Baskan
N. SCHMIT
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