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Oz

Reklam kampanyalari sadece belirli tilkeler ile smirli olarak yiiriitiilse dahi, etkilerini hemen her zaman tim Av-
rupa Birligi iilkelerinde ve hatta tiim diinyada gosterebilmektedir. Bu itibarla tiye devletlerin “reklam”a iliskin
normlarinin uyumlastirilmasina 6zel énem atfedilmistir. Halihazirda oncelikli amaci isletme sahiplerinin (tra-
ders) menfaatlerinin korunmasi olan, ancak dolayli olarak tiiketicilerin menfaatlerinin de korundugu 2006/114
sayili Yonerge yirirliktedir. Yonerge’nin amaci isletme sahiplerinin yaniltici reklamlara ve haksiz sonuglarina
kars1 korumak ve karsilastirmali reklama hangi sartlar dahilinde izin verilecegini tespit etmektir. Yonerge’de
“yaniltici reklamlar” ile “karsilagtirmali reklamlar” diizenlenmis, bir reklamin “yaniltic” olup olmadigin tes-
pit bakimindan objektif asgari kriterler tespit edilmis ve “karsilagtirmali reklama” hangi sartlar dahilinde izin
verilecegi gosterilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yaniltici reklamlar, Karsilastirmali reklamlar, Haks1z rekabet

Abstract

Effects of advertising campaigns usually reach out to all EU, and even the entire world, although theyare carried
out in several countries. Thus, the approximation of laws relating to “advertising” in member states has particu-
lar importance in the EU. The primary goal of the Directive 2006/114, which is the current law on the subject,
is to protect the interests of traders but the interests of consumers is indirectly shielded as well. The purpose of
the Directive is to protect traders against the misleading advertising and unfair impacts of it and to detect the
circumstances in which comparative advertising is allowed. The Directive stipulates “misleading advertise-
ments” and “comparative advertisements” that sets out the objective minimum of criteria for the determination
of whether or not an advertisement has been misleading and indicates under what conditions comparative ad-
vertisement is permitted.

Keywords: Misleading advertisements, Comparative advertisements, Unfair competition
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II. Aciklamalar

A. AB Hukuku

Uye devletlerde yaniltic1 reklamlara iliskin olarak yiiriirliikte bulunan norm-
larin birbirinden oldukga farkli olmasi, reklam kampanyalarinin belirli iilkeler ile
sinirli olarak yiiriitiilebilmesi ve buna karsilik reklamlarin iiye devletlerin sinirla-
r1 disinda da etkili olmasi sebebiyle “reklama” iliskin normlarin uyumlastiriimasi
Avrupa Birligi hukukunda da 6nem kazanmastir.

1. 2006/114 sayih Yonerge’nin Amaci ve Konusu

Y 6nerge’nin amaci isletme sahiplerini (fraders) yaniltici reklamlara ve haksiz
sonuclarina kars1 korumak ve karsilastirmali reklama hangi sartlar dahilinde izin
verilecegini tespit etmektir (m. 1). Dolayisiyla Haksiz Ticari Uygulamalara ilis-
kin Yonerge’den farkli olarak burada esas itibariyle isletme sahiplerinin (traders)
menfaatlerinin korunmasi hedef alinmigtr.

Ancak Yonerge ile tiiketicilerin menfaatlerinin de -dolayli da olsa- korundugu
muhakkaktir. Zira tiiketicilerin alim-satim sézlesmesini akdedip-akdetmemele-
rinden bagimsiz olarak, “reklam” gerek tiiketicilerin gerekse isletme sahiplerinin
iktisadi ¢ikarlarina ve her zaman etki eden 6nemli bir unsurdur.

Yonerge’de genel olarak “reklam” degil, “yaniltici reklamlar” ile “karsilagtir-
mali reklamlar” diizenlenmis ve bu ¢ergevede bir reklamin “yaniltic1” olup olma-
digin1 tespit bakimindan objektif asgari kriterler tespit edilmis ve ayn1 zamanda
“karsilagtirmali reklama” hangi sartlar dahilinde izin verilecegi gosterilmistir.

2. 2006/114 sayih Yonerge’nin Yiiriirliige Giris Tarihi

Yonerge, liye devletler bakimindan 12 Aralik 2007°de resmen yiiriirlige gir-
mistir (m. 11).

3. 2006/114 sayih Yonerge’nin Hiikiimleri
a. Yaniltici reklamlar

i. Tanim

Yaniltici reklam Ydnerge’nin 2/b maddesinde tanimlanmistir. Buna gore; ya-
niltict reklam, sunum (presentation) da dahil olmak tizere, hedef kitlesini veya
ulastig1 kigileri aldatan veya aldatmaya elverisli olan ve bu aldatma sebebiyle
ekonomik davranisini etkileyebilecek olan veya bu sebeple rakibe zarar veren
veya zarar verilecek nitelikte olan her tiirlii reklami ifade eder.
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ii. Kriterler

Bir reklamin yaniltict olup olmadigi tespit edilirken reklama iligkin tim un-
surlar yaninda, ozellikle asagida sayilmis olan bilgilere ait igerigin de dikkate
alinmasi gerekmektedir (m. 3):

1. Erisilebilirligi, tiirti, bilesimi, iiretim zaman ve usulii, amaca uygunlugu,
kullanim imkanlari, miktar, 6zellikleri, cografi veya ticari kokeni veya kulla-
mima bagl beklenebilir sonuglar veya hizmet veya mallara yapilan testlerin
onemli bilesenleri gibi, mallarin veya hizmetlerin 6zellikleri;

2. Mallarin veya hizmetlerin fiyat1 veya fiyatin hangi usulde hesaplandigi ve
mallarin veya hizmetlerin hangi sartlar altinda sunuldugu veya teslim edildigi;

3. Kimligi ve malvarligi, yetenekleri ve ticari veya fikri miilkiyet haklar
veya 0diil ve elde ettigi onur belgeleri benzeri olmak {izere, reklam veren ki-
sinin Ozellikleri ve sahip oldugu haklar.

b. Karsilastirmah reklamlar

Yaniltict olmamak kaydiyla, 6nemli, ilgili, teyit edilebilir ve tipik 6zelliklerin
karsilastirilmasi ve reklama konu edilmesi, bu sekilde tiiketicinin de elde etmesi
muhtemel avantajlar bakimindan bilgilendirilmesinin hukuka uygun oldugu ko-
nusunda tereddiit yoktur. Keza tigiincii kisiler tarafindan yiiriitiilmiis bulunan kar-
silagtirmali test sonuglarinin kullanilmasi dahi miimkiindiir. Ancak karsilastirmali
reklamlar bakimindan asgari kriterlerin tespiti gerekmektedir.

i. Tanim

Karsilagtirmali reklam Yonerge’nin 2/c maddesinde tanimlanmigtir. Buna
gore, karsilagtirmali reklam bir rakibi veya bir rakip tarafindan sunulan mallar
veya hizmetleri dogrudan veya dolayli olarak tanimlayan reklami ifade eder.

ii. Karsilastirmah reklamin sartlari

Karsilagtirmali reklam prensip olarak yasaklanmamistir; ancak belli sartlara
tabi kilinmigtir (m. 4). Soyle ki;

1. Yaniltic1 olmamak,
2. Ayni ihtiyaca veya amaca yonelik mal veya hizmetleri karsilastirmak,

3. Mal ve hizmetlerin —fiyat da dahil olmak iizere- bir veya daha fazla 6nem-
11, ilgili, dogrulanabilir ve tipik 6zelliklerini kargilagtirmak,
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4. Rakiplerin marka, ticaret unvani1 veya diger ayirt edici igaretlerini veya
mal veya hizmetlerini ya da faaliyetlerini veya iliskilerini kotiillememek ya da
asagilamamak,

5. Koken bildiren isaret kullanildig1 hallerde mutlak surette ayni1 isaretin kul-
lanilmis olmasi,

6. Bir rakibe ait marka, ticaret unvani veya diger ayirt edici isaretlerin itiba-
rindan veya koken bildiren isaretlerden haksiz bir sekilde yararlanmamak,

7. Bir mal veya hizmetin ya da korunan bir marka veya ticaret unvaninin
taklit veya replikas1 olmamak,

8. Reklam yapan ile rakibi arasinda veya bunlarin sahibi olduklari ticari mar-
ka veya isim ya da diger ayirt edici isaret arasinda -isletme sahipleri nazarin-
da- karigtirilma tehlikesi (iltibas) yaratmamak

kayit ve sartlari ile karsilagtirmali reklam yapilabilir.

Kimi halde etkili bir kargilagtirmali reklamin yapilabilmesi icin rakiplere ait
marka veya ticaret unvaninin (tanitici /ayirt edici isaretlerin) kullanilmasi 6nem
arz edebilir. Yonerge’de dngoriilmiis olan kriterlere uyulmasi ve mal veya hiz-
metler arasindaki farkliliklar1 objektif olarak ortaya ¢ikarilmasini temin sartlar
ile rakiplere ait marka, ticaret unvani veya diger ayirt edici isaretlerin kullanilma-
st ligiinci kisilerin mutlak hakkini ihlal etmez.

4. 2006/114 sayih Yonerge’nin uygulanmasina iliskin 6nlem ve
yaptirimlar

Yaniltict reklamlar ve hukuka aykir1 karsilagtirmali reklamlar ile ilgili olarak
hakl1 bir menfaati olan kisi veya kurumlarm mahkemelere veya idari makamlara
basvurma hakkina sahip olmalar1 ve bu sekilde yaniltict veya hukuka aykiri kar-
silagtirmali reklamlara kargi gerekli dnlemlerin alinmasi biiylik 6nem tagimak-
tadir. ilgili 5nlem ve yaptirimlar Yonerge’nin besinci maddesinde detayli olarak
diizenlenmistir.

Uye devletlerin isletme sahiplerinin ve rakiplerinin menfaatleri dogrultusunda
yaniltict reklamlar ile uygun ve etkili araglar ile miicadele edilmesini ve karsi-
lagtirmali reklama iliskin hiikiimlere riayet edilmesini saglamak i¢in gerekli 6n-
lemleri almalar1 gerekmektedir. Bu noktada yetkili makamlarin (mahkemelerin
veya idari makamlarm) yaniltic1 veya hukuka aykir1 karsilastirmali reklamin ya-
yminin durdurulmas: konusunda yetkilendirilmesi de 6nem tasimaktadir. Kimi
halde reklamin kamu ile paylagilmasindan (yaymlanmasindan) 6nce yayin yasagi
ongoriilmesi amaca daha uygun olabilir. Elbette ki burada kastedilen reklamlara
genel bir 6n kontrol mekanizmas1 dngoriilmesi degildir.
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Konuya iliskin olarak Yonerge’de getirilen kurallar su sekilde ifade edilebilir:

Yaniltici reklamin yasaklanmasi veya karsilastirmali reklam konusunda hakli
bir menfaati olan kisi veya kurumlarin:

a) Boyle bir reklama karsi mahkemeye basvurma hakkina,

b) Boyle bir reklama kars1 —sikayetler hakkinda karar verme veya dava agma
bakimindan gerekli adimlar1 atma yetkisine sahip- idari makamlara bagvurma
hakkina

sahip olmalarini saglamalidir. Yetkili makam olarak mahkemelerin mi veya idari
makamlarin mu tercih edilecegi konusunda takdir yetkisi iiye devletlere birakil-
mistir. Ancak yetkilendirilen makamin tiim ilgili menfaatleri ve 6zellikle kamu
menfaatini dikkate almak suretiyle,

a) Yaniltic1 reklamin veya hukuka aykir karsilagtirmali reklamin sona er-
dirilmesi veya sona erdirilmesine yonelik uygun kazal yollara bagvurulmasi
veya

b) Yaniltic1 veya hukuka aykirt karsilagtirmali reklamin hentiz kamuya agik-
lanmadig1, ancak ¢ok kisa zamanda agiklanacagi hallerde, kamuya agiklanma-
nin yasaklanmasi (6nleme) veya yasaklanmasina yonelik uygun kazai yollara
bagvurulmasi

konularinda yetkili olmalari esastir.

Adi1 gecen onlemlere bagvurulmasi i¢in dogmus gercek bir zararin veya rek-
lam yapanin kusurunun bulunmasi gerekmedigi gibi, adi gegen 6nlemlerin ihti-
yati tedbir yargilamasi ¢ergcevesinde gegici veya nihai karar ile alinmasi da miim-
kiindiir.

Bu imkéanlar diginda ayrica yaniltici veya hukuka aykirt karsilastirmali rekla-
min devam eden etkilerinin ortadan kaldirilmasina yonelik olarak nihai kesinles-
mis hilkkmiin mevcudiyetine bagl olarak:

a) Hiikmiin tamamen veya kismen ilanina veya
b) Hakli bir agiklamanin ilanina
karar verilmesi de miimkiindiir.

Acilacak bir davada ispat yiikiiniin kime ait olacagi hususu milli hukuklara
tabi olmakla birlikte; mahkemeler ile idari makamlarin igletmelerden iddialarinin
dogrulugunu ispatlamalarini talep edebilme konusunda yetkili olmalar1 6nemli-
dir. Bu ¢er¢evede hukuk mahkemeleri veya idari makamlar oniinde devam eden
siirecte (m. 7),
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a) Reklami yapan kisiden reklamda yer alan iddialarin dogrulugunu ispat et-
mesi —reklami yapan kisi ile diger katilimcilarin tiim hakli menfaatlerinin dik-
kate alinmas1 ve somut olayin sartlar1 ¢cergcevesinde- talep edilebilecegi gibi;

b) Adi gecen iddialarin ispat edilememesi durumunda reklamda yer alan id-
dialarin “yanlis” olarak degerlendirilmesi de miimkiindiir.

B. Tiirk Hukuku

1. Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun

TKHK’nin 61/1. maddesinde ticari reklam ticaret, is, zanaat veya bir meslekle
baglantili olarak; bir mal veya hizmetin satisint ya da kiralanmasini saglamak,
hedef kitleyi olusturanlar: bilgilendirmek veya ikna etmek amaciyla reklam ve-
renler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gérsel, isitsel ve benzeri yollarla
gergeklestivilen pazarlama iletisimi niteligindeki duyurular olarak tanimlanmig-
tir.

Ortiilii reklam yine m. 61/4°de tanimlanmis ve yasaklanmistir: Reklam oldugu
acikca belirtilmeksizin yazi, haber, yayin ve programlarda, mal veya hizmetlere
iligkin isim, marka, logo veya diger ayirt edici sekil veya ifadelerle ticari unvan
veya isletme adlarmin reklam yapmak amaciyla yer almasi ve tanitict mahiyette
sunulmasi ortiilii reklam olarak kabul edilir.

Ayrica ticari reklamin

1. Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere, genel ahlaka, kamu diizenine, kisi-
lik haklarina uygun, dogru ve diiriist olmas1 gerektigi (m. 61/2),

2. Tiiketiciyi aldatic1 veya onun tecriibe ve bilgi noksanliklarini istismar
edici, can ve mal giivenligini tehlikeye diisiiriicii, siddet hareketlerini ve sug
islemeyi 6zendirici, kamu sagligin1 bozucu, hastalari, yaslilari, gocuklar1 ve
engellileri istismar edici olamayacagi (m. 61/3),

3. Ayni ihtiyaglari karsilayan ya da ayni amaca yonelik rakip mal veya hiz-
metlerin karsilagtirma igerebilecegi (m. 61/5),

kabul edilmistir.

TKHK m. 63’de Reklam Kurulu olusturulmustur. Kurul, ticari reklamlarda
uyulmasi gereken ilkeleri belirleme ve haksiz ticari uygulamalara kars1 tiikketiciyi
korumaya yonelik diizenlemeleri yapma, bu hususlar ¢ercevesinde inceleme ve
gerektiginde denetim yapma, inceleme ve denetim sonucuna gore durdurma veya
ayn1 yontemle diizeltme veya idari para cezasi veya gerekli goriilen hallerde de
ii¢ aya kadar tedbiren durdurma cezas1 verme hususlarinda yetkili ve gorevlidir.
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Reklamlara iliskin olarak TKHK m. 62’de belirtilen yiikiimliiliikklere aykir
davranmak idari yaptirim gerektiren bir fiil olarak kabul edilmis ve TKHK m.
77°de adi gegen yiikiimliiliikklere aykir1 hareket eden reklam verenler, reklam
ajanslar1 ve mecra kuruluslar1 hakkinda durdurma veya ayni yontemle diizeltme
veya idari para cezasi ve gerekli goriilen hallerde de ii¢ aya kadar tedbiren dur-
durma cezasi uygulanmasi ongoriilmiistiir. Ad1 gegen idari cezay1 verme konu-
sunda yetkili ve gorevli olan Reklam Kurulu, ihlalin niteligine gore bu cezalar
birlikte veya ayr1 ayri verebilir. Aykirilik

a) Yerel diizeyde yayin yapan televizyon kanali araciligi ile gerceklesmis ise
on bin Tirk Lirasi,

b) Ulke genelinde yayin yapan televizyon kanal araciligi ile gergeklesmis ise
iki yiiz bin Tiirk Lirasi,

c) Siireli yayinlar araciligiyla gerceklesmis ise (a) ve (b) bentlerinde belirtilen
cezalarin yarisi,

¢) Yerel diizeyde yayin yapan radyo kanali aracilig ile gergeklesmis ise bes
bin Tiirk Lirast,

d) Ulke genelinde yayin yapan radyo kanali aracilig1 ile gergeklesmis ise elli
bin Tiirk Lirast,

e) Internet aracihigi ile gergeklesmis ise elli bin Tiirk Liras1,
f) Kisa mesaj aracilig1 ile ger¢eklesmis ise yirmi bes bin Tiirk Lirast,
g) Diger mecralar aracilig1 ile ger¢eklesmis ise bes bin Tiirk Lirast

idari para cezasi verilir. Reklam Kurulu, idari isleme konu ihlalin bir y1l i¢inde
tekrar edilmesi halinde yukarida belirtilen idari para cezalarin1 on katina kadar
uygulayabilir.

2. Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi

Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkinda Kanunun 61/8. maddesinde, ticari reklam-
lara iliskin getirilecek sinirlamalar ile bu reklamlarda uyulmasi gereken usul ve
esaslarin yonetmelikle belirlenmesi kabul edilmis, konu ilgili olarak da 2015 ta-
rihli Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yo6netmeligi ¢ikarilmistir.

5ila 27. maddeleri ticari reklamlara ayrilmig olan Yonetmelik’te oldukca de-
tayli diizenlemeler bulundugunu séylemek gerekmektedir. Bu diizenlemeler ara-
sinda yaniltici/aldatici reklamlar ile karsilagtirmali reklamlara iliskin hiikiimler
de bulunmaktadir.

Yonetmelik’te once reklamlara iligskin temel ilkeler gosterilmistir (m. 5).
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Yo6netmelik m. 5 uyarinca reklamlar:
a) Genel ahlak kurallarina aykir1 ifade ya da goriintiiler iceremez.
b) Kamu sagligini bozucu nitelikte olamaz.

¢) Kamu diizenini bozan, siddet hareketleri ile yasadisi veya kinanacak dav-
raniglara yol acan, géz yuman, bu davranislar1 6zendiren veya destekleyen
unsurlar iceremez.

¢) Hasta, cocuk, yash ve engellileri istismar edici ifade ya da goriintiiler ice-
remez.

d) Dil, ik, renk, cinsiyet, siyasi diisiince, felsefl inang, din, mezhep ve benzeri
ozelliklere yonelik kotiileme, istismar, onyargi veya ayrimcilik iceremez.

e) Insan onuru ve kisilik haklarini zedeleyici bicimde yapilamaz.

f) Onceden izin alinmadan, hig¢ kimsenin &zel ya da sosyal yasamina dair ifa-
de veya goriintiiler iceremez; reklamlarda o kisiye atifta bulunulamaz, kiginin
6zel miilkd, ilgili tiriine ya da organizasyona verilmis kisisel onay etkisi olusg-
turacak sekilde goriintiilenemez veya belirtilemez.

g) Tiketicilerin korkularini ve batil inanglarini istismar edemez.
&) Hastalarin tedavi dncesi ve sonrasina ait ifade ya da goriintiiler iceremez.

h) Toplumu endiseye sevk edici veya yaniltici bicimde; hastalik, yaralanma
ve benzeri bir durumla ilgili ifade ya da goriintiiler igeremez.

1) Giivenlik kurallarinin gozetilmedigi ve glivenlik agisindan tehlike olustu-
rabilecek uygulama ve durumlarla ilgili hi¢cbir sunum ya da tanimlama igere-
mez.

Ardindan reklamlarin reklam oldugu hususunun agik¢a anlasilmasit gerektigi
prensibi kabul edilmistir (m. 6). Ayrica reklamlarin hi¢ kimseyi, faaliyeti, mali ya
da hizmeti, markay1 veya reklami kétiileyemeyecegi (m. 10), baskalarinin adinin,
ambleminin, logosunun veya fikri ve sinai miilkiyet hakkinin itibarindan yarar-
lanamayacagi (m. 11), bagkasinin reklamina ait metni, slogani, gorsel sunumu,
miizigi, tiiketiciyi yaniltacak ya da karisikliga yol agacak bicimde taklit edeme-
yecegi (m. 12) dngoriilmiistiir.

Reklamlarin ayni zamanda dogru ve diirlist olmasi, ekonomik ve sosyal so-
rumluluk bilinci i¢inde ve haksiz rekabete yol agmamasi, ortalama tiiketicinin
algilama diizeyi ile reklamin tiiketici lizerindeki olasi etkisi gz oniinde bulun-
durularak hazirlanmasi, tiiketicinin glivenini kotilye kullanmamasi ya da onun
tecriibe ve bilgi eksikliklerini istismar etmemesi ongoriilmiistir (m. 7/1-4).
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Ayrica reklamlarin ve ézellikle asagida sayilan hususlarda ve esasen higbir
konuda tiiketiciyi dogrudan veya dolayli olarak yaniltabilecek ifade ya da goriin-
tii icermesi yasaklanmistir (m. 7/5):

a) Malin; yapisi, bilesimi, tedariki, faydasi, riski, aksesuarlari, tiretim yon-
temi ve tarihi, amaca uygunlugu, kullanim sekli, kullanim 6mrii ve alanlari,
teknik ozellikleri, verim ve performansi, miktari, mensei, ¢cevreye etkisi gibi
ozellikleri,

b) Hizmetin nitelikleri,

¢) Mal veya hizmet sunan kisi ya da kurulusun ticaret unvani, isletme adi,
statiisli ve yetki alanlart,

¢) Mal veya hizmetin degeri ve 6denecek gercek toplam fiyati,

d) Kiralama yoluyla satig, kiralama, taksitle satis ve kredili satis gibi diger
O0deme sartlari,

e) Teslim, degistirme, geri alma, garanti, satis sonras1 hizmetleri, yedek parca
veya bakim ve onarim sartlari,

f) Fikri ve siai miilkiyet haklari,

g) Resmi taninma ya da onay, madalyalar, ddiiller, diplomalar ve benzeri bel-
geler,

&) Sosyal amagl yardimlar,

h) Tiiketicilerin yasal haklar1 veya karsilasabilecegi riskler.

[lgili mevzuat: geregi bir mal veya hizmete iliskin olarak diizenlenmesi zorun-
lu ruhsat, izin, onay, kayit gibi belgeler ile uyulmasi gereken diger yasal siirecle-
rin, 0 mal veya hizmetin digerlerinden farkli ya da daha iistiin oldugu algisi1 olus-
turacak bigimde reklamlarda kullanilmasi, tiiketicinin sahip oldugu yasal hakla-
rin, tiiketicilere fazladan sunulan bir hak gibi gdsterilmesi de yasaktir (m. 7/6,7).

Ayrica reklamlarda yer alan

a) Arastirma sonuglarinin veya bilimsel yayinlardan yapilan alintilarin ¢arpi-
tilmasi,

b) Istatistikler gergekte olduklarindan farkli sonuglar doguracak bigimde su-
nulamaz.

¢) Bilimsel terimler yaniltict bigcimde kullanilamaz.

¢) lIddialar, gercekte sahip olmadiklari bir bilimsel temele sahipmis gibi gos-
teren bilimsel terminoloji ve ifadeler iceremez (m. 7/8).
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Karsilastirmali reklamlar ise 8. maddede diizenlenmistir. Karsilastirmali rek-
lamlar ancak:

a) Rakiplere ait {irlin ad1, marka, logo, ticaret unvani, isletme adi veya diger
ay1rt edici unsurlara yer verilmemesi,

b) Aldatici ve yaniltici olmamasi,

c) Haksiz rekabete yol agmamasi,

¢) Karsilastirilan mal veya hizmetlerin ayni ihtiyaglar1 karsilamasi ya da ayni1
amaca yonelik olmasi,

d) Tiiketiciye fayda saglayacak bir hususun karsilastirilmast,

e) Kargilagtirllan mal veya hizmetlerin, fiyat1 da dahil, bir ya da daha fazla
maddi, esasli, dogrulanabilir ve tipik 6zelliginin objektif olarak karsilastiril-
masl,

f) Nesnel, Ol¢iilebilir, sayisal verilere dayanan iddialarin; bilimsel test, rapor
veya belgelerle ispatlanmasi,

g) Rakiplerin mallarini, hizmetlerini, faaliyetlerini veya diger 6zelliklerini
kotiilememesi veya itibarsizlagtirmamasi,

&) Mensei belirtilmis mal veya hizmete iliskin karsilagtirmada, mal veya hiz-
metlerin ayn1 cografi yerden olmasi,

h) Reklam veren ile rakibinin markast, ticaret unvani, isletme adi veya diger bir

ayirt edici isareti ya da mal veya hizmetleri ile ilgili karigikliga yol agmamast,

1) Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere aykirt olmamasi

kosullartyla yapilabilir. Ayrica gida reklamlarinda, ilgili mevzuata gore saglik
beyan1 kapsamina giren hususlar karsilastirmaya konu edilemez. Takviye edici
gidalarin karsilastirmali reklami ise higbir sekilde yapilamaz. Fiyat diizenlemele-
ri ile etkin piyasa giicli yiikiimliiliikleri ilgili idari otoriteler tarafindan belirlenen
sektorlere iligkin reklamlarda fiyat karsilagtirmas1 yapilamaz.

Yonetmelikte ayrica

1. Fiyat bilgisi igeren (m. 13),

2. Indirimli satislara iliskin olan (m. 14),

3. Cekilis, yarisma ve promosyon igeren (m. 15),
4. Tanikli (m. 16),

. Cevreye iliskin beyanlar i¢ceren (m. 17)

D

reklamlar ile ilgili esaslar gosterilmistir. Reklamlardaki gorseller ile yazili ve
sesli ifadelerin sunulus sekli (m. 18-21), cocuklara yonelik olan veya ¢ocuklari
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etkileme olasilig1 bulunan reklamlar (m. 24-24A) ile finansal hizmetlere iligkin
reklamlar (m. 25) hakkinda da 6zel diizenlemeler 6ngoriilmiistiir.

3. Tiirk Ticaret Kanunu

Tirk Ticaret Kanunu’nun haksiz rekabete iliskin hiikiimleri arasinda, her ha-
liikkarda haksiz rekabet hali olarak nitelendirilen davranis ve uygulamalar arasin-
da reklamlar ile ilgili olanlar da bulunmaktadir.

TTK m. 55/1-a’da “diiriistliik kuralina aykir1 reklamlar” haksiz rekabet teskil
eden orneklerin basinda sayilmis ve ayrica se¢ilmis bazi mallari, ig {irlinlerini
veya faaliyetleri birden ¢ok kere tedarik fiyatinin altinda satisa sunmak, bu su-
numlar1 reklamlarinda 6zellikle vurgulamak ve bu sekilde miisterilerini, kendi-
sinin veya rakiplerinin yetenegi hakkinda yaniltmak (m. 55/1-a-6) da 6zel bir
haksiz rekabet hali olarak diizenlenmistir.

I11. Degerlendirme ve Oneriler

2006/114 say1l1 Yonerge prensip olarak isletme sahiplerinin (traders) menfa-
atlerinin korunmasi amacina hizmet etmekte ise de dolayl olarak tiiketicilerin
menfaatlerini de korumaktadir. Ayrica Yonerge sadece yaniltict reklamlar ile hak-
s1z sonuglarini ve karsilagtirmali reklamin hangi sartlar dahilinde yapilabilecegini
ve olas1 yaptirimlar1 diizenlemektedir. Dolayisiyla Y 6nerge bir biitiin olarak “rek-
lam”1 diizenlememektedir; sadece yaniltict reklamlar ile karsilagtirali reklamlara
iligkin hiikiimler icermektedir.

TKHK ile Yonetmelik’te ise bir biitiin olarak ve olduk¢a detayli bir sekilde
“ticari reklam” diizenlemistir. TKHK ve Yonetmelik’in yaniltict reklamlar ile
karsilastirmali reklamlara iligkin hiikiimleri ile Yonerge hiikiimleri karsilagtirildi-
ginda Tilirk mevzuatinda herhangi bir eksiklik bulunmadigi, tam tersine konuya
¢ok daha genis bir perspektiften yaklasildigi, reklamlari bir biitlin olarak diizen-
lendigi ve reklamlara iligkin diizenlemelere aykirilik durumunda idari yaptirimlar
ongorildigl goriilmektedir.

Tiirk hukukunda reklamlar ayn1 zamanda haksiz rekabet agisindan da diizen-
lenmistir. Yukarida izah edilen haksiz rekabete iliskin talep ve dava haklar1 dii-
ristliik kuralina aykirt ve yaniltict reklamlar bakimindan da gegerlidir.

Netice itibariyle ticari reklamlara iliskin Tiirk mevzuati Yonerge’ye ki-
yasla daha ileri bir seviyededir ve 2006/114 sayili Yonerge hiikiimleri ile
uyumlagtirma bakimindan mevzuatimiza eklenmesi zaruri/uygun goriilen
herhangi bir diizenleme mevcut degildir.
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